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INSTRUCOES ESPECIFICAS QUE REGULAMENTAM O CONCURSO
PUBLICO PARA PROFESSOR TEMPORARIO

AREA DE CONHECIMENTO: Engenharias
Campus Avancado do Mucuri/Tedfilo Otoni

DISCIPLINA: Custos da Producgdo, Marketing e Estratégias das Organizacdes e Gerenciamento
de Processos.

CATEGORIA FUNCIONAL: Professor Ensino Superior.

CLASSE: Professor Auxiliar.

Estas Instrucdes Especificas e o Edital n.° 5/2012, disciplinardo o Concurso Pablico da classe de
Professor Auxiliar, ndo cabendo a qualquer candidato alegar desconhecé-lo.

1. DATITULACAO
Graduacgdo em Engenharias ou em areas afins.

2. DO CONTEUDO PROGRAMATICO

Métodos de depreciacdo e analises de sensibilidade e avangos financeiros.
Principios e métodos de custeios

A harmonia entre o0s sistemas de gestdo e de custos.

Relacdes das organizacdes com seu mercado de atuacao.

Principais conceitos de Marketing.

e-marketing e endomarketing.

Marketing de varejo e marketing de servicos.

O N o 0o B~ w D P

Estudo da evolucdo histérica da organizacdo industrial: seus modelos aplicacdes,
contextualizando a administracdo da producéo, seu papel estratégico e seus objetivos.
9. Processos de negocios

10. Estudo da analise ambiental da empresa, das relacGes cliente-fornecedor e avaliacédo de

desempenho das organizacdes.
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