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CONCORRENCIA N2 002/2010

PROCESSO N2 23086.000431/2010-59

Tipo de Licitacdo: Técnica e Preco

Data entrega envelopes proposta técnica e proposta de precos: 07/10/2010
Horario: 09 horas (tolerancia maxima de 10 minutos)

Local: Diviséo de Licitagcbes — Campus JK — BR 367, n°® 5.000, Diamantina (MG).

Data entrega envelopes de habilitacdo: a ser definida pela Comissdao de Licitacdo, apds
julgamento final das propostas e decurso do prazo recursal.

A Unido, por intermédio da Universidade Federal dos Vales do Jequitinhonha e Mucuri,
mediante a Comissdo Especial de Licitacdo designada pela Portaria n® 1278, de 23 de setembro de
2010, em conformidade com os termos do Processo n? 23086.000431/2010-59, torna publico para
conhecimento dos interessados que, na data, horario e local acima indicados, realizara licitacdo na
modalidade de CONCORRENCIA, do tipo TECNICA E PRECO, na forma de execucdo
indireta, sob o regime de empreitada por preco global, conforme descrito neste Edital e em seus
respectivos Anexos.

O procedimento licitatorio obedecerd, integralmente, a Lei n? 8.666/93, de 21 de junho de
1993, com suas alteracbes posteriores, 0s Decretos n? 93.872, de 23/12/86, n? 4.799, de 04/8/03, n®
2.272, de 07/7/97, n? 3.722, de 09/01/01, com as alteracGes do Decreto n? 4.485, de 25/11/02, a
Instrucdo Normativa MARE n2 05, de 21/07/95, Lei 4.680, de 18/06/65, Lei 12.232, de 29/04/2010
e demais normas que regem a espécie, e as disposi¢oes deste Edital e seus Anexos.

No dia, hora e local, acima designados, se fard o recebimento dos envelopes relativos a
Documentacdo das Propostas Técnicas e de Precos das Licitantes, VEDADA A ENTREGA DOS
ENVELOPES POR VIA POSTAL.

1-DO OBJETO

1.1 Contratacdo de empresa especializada para prestacdo de servicos de publicidade prestados por
intermédio de agéncia de propaganda, conforme Projeto Basico (Anexo | deste Edital).

2 - DAS CONDICOES PARA PARTICIPACAO

2.1 Poderdo participar desta licitagdo, os interessados que atenderem a todas as exigéncias,
inclusive quanto a documentacdo, constantes deste Edital e seus Anexos, que detenham
atividade pertinente e compativel com o objeto desta Concorréncia.

2.1.1 As Licitantes arcardo com todos o0s custos decorrentes da elaboracdo e apresentacdo de



suas propostas.

2.1.2 Ficam os licitantes obrigados a apresentarem, no momento da abertura da sessao
publica, Declaracdo de Elaboragdo Independente de Proposta, em cumprimento ao
disposto na IN 02, de 16/09/2009, conforme anexo V. Aos licitantes que néo se fizerem
representar nas sessdes, o referido documento deverd fazer parte da documentacéo
constante do envelope de habilitacéo.

2.2 Né&o sera admitida nesta licitacdo a participacdo direta ou indiretamente:

2.2.1 de empresas em processo recuperacdo judicial ou faléncia, sob concurso de credores, em
dissolucdo ou em liquidacao;

2.2.2 de empresas que estejam com o direito de licitar e contratar com a UFVJM, suspenso, ou
que por esta tenham sido declaradas inidoneas;

2.2.3 de empresas cujos diretores, responsaveis legais ou técnicos, membros de conselho
técnico, consultivo, deliberativo ou administrativo ou socios, que pertencam, ainda que
parcialmente, a empresa do mesmo grupo que esteja participando desta licitacédo;

2.2.4 de empresas inadimplentes com a Unido ou cujo(s) diretor(es) tenha(m) participado de
outra empresa que, também, se tornou inadimplente perante a Unido;

2.2.5 de empresas que se apresentem sob a forma de cooperativas, qualquer que seja a
modalidade de constituicédo; e

2.2.6 de empresas estrangeiras que nao funcionem no Pais;
2.2.7 de servidores ou dirigentes da UFVJM.

2.3 Admitir-se-a a participacdo de pessoas juridicas isoladas ou reunidas em consorcio, sendo
vedado a um consorciado também concorrer, na mesma licitagdo, isoladamente ou por
intermédio de outro consorcio.

2.4 Para a participacdo de consorcio de empresas devera ser observado o0 que se segue:

2.4.1 Devera ser apresentada prova do compromisso de constituicdo do consércio, mediante
documento puablico ou particular de constituicdo, subscrito por todos os consorciados,
contendo: a) indicacdo precisa da empresa responsavel pelo consorcio que devera atender as
condicGes de lideranca; b) declaracdo de responsabilidade solidaria dos integrantes pelos atos
praticados em consorcio, tanto na fase de licitacdo quanto na de execucdo do contrato; c)
indicacdo da participacéao financeira de cada consorciado.

2.4.2 Para a habilitacdo na presente concorréncia, deverd ser apresentado, por cada
consorciado, o rol de documentos contidos no item 7 deste Edital.

2.4.2.1 Para fins de qualificacdo técnica, sera considerado o somatorio dos quantitativos
de cada consorciado.

2.4.2.2 Para fins de qualificacdo econdmico-financeira, serd considerado o somatorio dos
valores de cada consorciado, na proporcao de sua respectiva participacao.

2.4.3 Em ocorrendo consorcio de empresas brasileiras e estrangeiras, a lideranca cabera,
obrigatoriamente, a empresa brasileira.

2.4.4 As Licitantes vencedoras do certame ficam obrigadas a promover, para a assinatura do
Contrato, a constituicdo e o registro do consorcio, nos termos do compromisso referido no
subitem 2.4.1 deste Edital.



3 - DA REPRESENTACAO

3.1 Qualquer manifestacdo, em relacdo a presente licitacdo, fica condicionada a apresentacéo, pelo
representante da Licitante, de documento de identificacdo e Instrumento Publico de Procuracao
ou Instrumento Particular com firma reconhecida; em sendo socio dirigente, proprietario ou
assemelhado devera ser apresentada copia do Contrato Social e documento de identidade.

3.2 Apenas uma pessoa podera representar cada Licitante, ndo sendo admitido, de igual forma, que
mais de uma empresa indiqgue um mesmo representante.

3.2.1 Fica assegurado as Licitantes, a qualquer tempo e mediante juntada dos documentos
previstos no item 3.1, a indicacdo ou substituicdo de seu representante legal junto a Comissao
Especial de Licitagéo.

3.3 A ndo apresentacdo ou incorrecao/invalidade dos documentos de que trata o subitem 3.1 nédo
inabilitara a licitante, mas impedira o seu representante legal de se manifestar ou de responder
pela empresa Licitante perante a Comissao Especial de Licitagéo.

4 - DA APRESENTACAO DOS ENVELOPES

4.1 No dia definido no PredAmbulo do Edital cada Licitante devera entregar 4 (quatro) envelopes,
devidamente fechados e indevassados, contendo, respectivamente, a documentacdo da Proposta
Técnica (envelope 01) e da Proposta de Precos (envelope 02), com os seguintes dizeres na
parte externa e frontal do envelope:

Envelope n 1 - APRESENTAR EM 03 (TRES) INVOLUCROS:
01 (UM) NAO IDENTIFICADO PARA O PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
01 (UM) IDENTIFICADO PARA O PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
01 (UM) IDENTIFICADO PARA AS DEMAIS INFORMACOES DA PROPOSTA TECNICA
UNIVERSIDADE FEDERAL DOS VALES DO JEQUITINHONHA E MUCURI
COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO
CONCORRENCIA N2 002/2010
PROPOSTA TECNICA

Envelope n¢ 2 - APRESENTAR EM 1 (UM) INVOLUCRO:
IDENTIFICADO
UNIVERSIDADE FEDERAL DOS VALES DO JEQUITINHONHA E MUCURI
COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO
CONCORRENCIA N2 002/2010
PROPOSTA DE PRECOS

4.2 A UFVJM fornecera o envelope para a via ndo identificada do plano de comunicacao
publicitaria.

4.3 Na data definida pela Comissdo de Licitacdo, os licitantes classificados no julgamento da
proposta técnica e de precos, deverdo entregar 01 (um) envelope devidamente fechado e
indevassado, contendo os documentos da Habilitacdo ( envelope 03), com os seguintes dizeres
na parte externa e frontal do envelope:



Envelope n? 3 (APENAS PARA AS LICITANTES CLASSIFICADAS NO JULGAMENTO QUANDO
SOLICITADO PELA COMISSAO DE LICITACAO):
IDENTIFICADO
UNIVERSIDADE FEDERAL DOS VALES DO JEQUITINHONHA E MUCURI
COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO
CONCORRENCIA N2 002/2010
DOCUMENTOS DE HABILITAGCAO

4.4 N&o havendo, porventura, expediente na data marcada para abertura das propostas, fica a
reunido adiada automaticamente para o primeiro dia Gtil subsequente, mantida a mesma hora e
local, salvo disposi¢cdo em contréario da Comissao Especial de Licitacéo.

5 - DA APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA

5.1 A Proposta Técnica devera ser apresentada em 03 (trés) invélucros distintos, destinados um
para a via ndo identificada do plano de comunicacdo publicitaria, um para a vida identificada
do plano de comunicacdo publicitaria e outros para as demais informacfes integrantes da
proposta técnica.

5.2 Todos os documentos constantes deste envelope deverdo estar numerados sequencialmente, da
primeira a Ultima folha, de modo a refletir o seu nimero exato.

5.3 A incluséo de qualquer documento da PROPOSTA DE PRECOS no envelope da PROPOSTA
TECNICA, ou a aposigédo de elemento identificador, no envelope néo identificado destinado ao
plano de comunicagdo publicitaria, acarretara a desclassificacdo da Licitante do certame.

5.3 A proposta técnica consistira dos seguintes requisitos:

5.3.1 A Licitante devera apresentar plano de comunicacdo publicitaria elaborado em
conformidade com as informagdes constantes do briefing (Anexo Il do Edital) o qual
contera os seguintes elementos:

a) Raciocinio Bésico: sob a forma de texto, usando no maximo 05 (cinco) paginas, em
que a Licitante apresentard& um diagnéstico das necessidades de comunicacao
publicitaria da UFVJM, a sua compreensao sobre o objeto da licitacdo e os desafios da
comunicagéo a serem enfrentados;

b) Estratégia de Comunicacéo: sob a forma de texto, usando no maximo 05 (cinco)
paginas, em que a Licitante indicara e defendera as linhas gerais da proposta para suprir
o0 desafio e alcancar os resultados e metas de comunicacao desejadas pela UFVIM,;

¢) Ideia Criativa: sob a forma de exemplos de pecas publicitarias, que corresponderdo a
resposta criativa do licitante aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia de
comunicagéo publicitaria;

d) Estratégia de Midia e Nao Midia: em que o licitante explicitard e justificara a
estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicacéao
publicitaria por ela sugerida e em fungdo da verba disponivel indicada neste Edital,
apresentada sob a forma de textos, tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo que
identificard as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades,
insercOes e custos nominais de producéo e de veiculacao;

5.3.1.1 A critério da UFVJM, o plano de comunicacdo da proposta vencedora podera vir



a)

b)

c)

a ser produzido e executado, com ou sem modificacdes, durante a vigéncia do Contrato a
ser firmado.

5.3.2 O Licitante devera apresentar ainda, os seguintes documentos, que integrardo o
involucro contendo o conjunto de informacdes do Licitante:

5.3.2.1 Dos Registros:

a) Registro na Associacdo Brasileira de Agéncias de Propaganda (ABAP) ou no
Sindicato da classe no Estado ou cidade da sede da empresa, ou declaracao da Federagédo
Nacional das Agéncias de Propaganda (FENAPRO), caso nao exista Sindicato de classe
no Estado;

b) Curriculos dos diretores e principais executivos técnicos da Agéncia, comprovando
serem habilitados através de diplomas reconhecidos de nivel superior nas areas de
Publicidade e Propaganda e/ou Jornalismo e/ou Relacdes Publicas e/ou Radio e TV, bem
como a apresentacdo das equipes de atendimento, criacdo, producdo grafica e RTVC
(radio, televiséo e jornal)

53.2.2 Dos Profissionais:

A Licitante devera apresentar curriculos dos profissionais qualificados cromprovando
que possui pessoal em nimero suficiente para desenvolverem as atividades objeto desta
licitacdo, os quais deverdo possuir o perfil descrito abaixo:

Publicitario: Profissional formado em Comunicacdo Social, com habilitacdo em
Publicidade e Propaganda e/ou especializacdo em alguma area de Comunicacgédo
ou Marketing, com, no minimo, cinco anos de atuacdo comprovada na area, com
experiéncia em coordenacdo de assessoria de comunicacdo de grande porte,
especialmente no setor publico, e em agéncias, tendo atuado como Coordenador
de Campanhas Publicitarias. Esse profissional precisa ter habilidade para
elaboracdo de projetos, formulacdo de politicas e estratégias de comunicacao e de
relacionamento com formadores de opinido, gerenciar campanhas e executar
acOes de planejamento de comunicacéo.

Profissional de Criacéo: Profissional com formacéo na area de Comunicacédo e/ou
areas correlatas, com, no minimo, quatro anos de experiéncia em cria¢do de pecas
publicitarias para diferentes midias, como TV, Radio, Jornal, Revista, Internet,
outdoors e empenas. Comprovacdo do conjunto de trabalhos realizados pelo
profissional, através da apresentacdo de Portfélio, contendo no minimo 10 e no
maximo 12 pecas de qualquer natureza, com as respectivas fichas técnicas, sendo
os filmes apresentados em DVD e os spots e jingles em CDs.

Jornalista: Profissional formado em Comunicagdo Social, com habilitagdo em
Jornalismo, com, no minimo, quatro anos de atuacdo comprovada na area, com
passagem por veiculos da imprensa nacional, com experiéncia em edicdo de
texto, inclusive para Internet e Radio/TV.

5.3.2.3 Capacidade de atendimento:

a) Apresentar comprovacdo de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e
compativel em caracteristicas, quantidade e prazos com o objeto deste projeto
mediante apresentacdo de duas declaragdes de experiéncia anterior fornecidas por
dois clientes que tenham sido ou estejam sendo atendidos pela Agéncia. Além de
trés veiculos de comunicacao, sendo um de televisdo, um de radio e um de jornal ou
revista, contendo informagdes quanto ao desempenho da Agéncia nas relagdes com
os veiculos declarantes;

b) Apresentar uma declaracdo da propria Agéncia indicando instalacdes, aparelhamento



e pessoal técnico adequados e disponiveis para a realizacdo do objeto deste projeto,
bem como uma relacdo contendo nome e qualificacdo de cada um dos membros da
equipe técnica que se responsabilizara pelos trabalhos;

c) Apresentar o Portfolio (conjunto de trabalhos realizados pela Agéncia), contendo no
minimo 10 e no maximo 12 pecas de qualquer natureza, com as respectivas fichas
técnicas, sendo os filmes apresentados em DVD e os spots e jingles em CDs.

d) Apresentar Relacdo de Clientes e suas respectivas areas de atuacdo no mercado,
atendidos nos ultimos 24 meses, e respectivos produtos e data do inicio do
atendimento e do término do atendimento.

5.4 A empresa que ndo apresentar sua proposta desta forma ndo devera ter o item avaliado na
Licitacéo.

6 - DA APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

6.1 A Proposta de Precos devera ser redigida em lingua portuguesa, datilografada ou digitada,
apresentada no local, dia e hora determinados neste Edital, na forma definida no item 4.1.

6.2 Os documentos da Proposta de Precos, emitido em papel que identifique a Licitante, deverdo
ser, de preferéncia, enumerados sequencialmente, a fim de permitir maior agilidade no seu
manuseio durante a conferéncia e o exame correspondente.

6.3 A Proposta de Precos devera ser apresentada de forma clara e detalhada e estar de acordo com
as exigéncias constantes deste Edital e seus Anexos.

6.4 A Proposta de Precos deve ser rubricada em todas as folhas, carimbadas e assinadas na Gltima,
pelo titular ou representante legal, sem rasuras, emendas ou ressalvas e conter necessariamente:

a) apresentacdo da Planilha de Precos, na forma do Anexo Ill, item 1, para cada uma das
categorias mencionadas no Projeto Basico - Anexo | do Edital;

b) apresentacdo da Planilha de Custos e Formacdo de Preco, na forma do Anexo IlI-A, para
cada uma das categorias mencionadas no Projeto Basico — Anexo | do Edital;

c) indicacdo do percentual de honorérios a serem cobrados nas sub-contratacdes para execugao
dos servigos descritos nos itens 1.1.1 a 1.1.24 do Anexo | (Projeto Bésico), ambos com a
estimativa de custo expressa numericamente e por extenso, em moeda corrente nacional, na
forma do Anexo I, item 2. Este percentual ndo podera exceder ao limite de 10% (dez por
cento);

6.5 Nos casos de divergéncias entre os valores numéricos e suas equivalentes expressoes literais
por extenso, prevalecerdo os valores expressos por extenso.

6.6 O preco cotado devera incluir, discriminadamente, todas e quaisquer despesas, tais como:
tributos, frete, transporte, seguro e demais despesas que incidam ou venham a incidir, direta, ou
indiretamente, na prestacdo dos servicos objeto desta Concorréncia.

6.7 A Licitante devera indicar a Razdo Social, CNPJ/MF, nome do Banco, Agéncia, localidade e 0
namero da conta corrente da Licitante, para a qual devera ser emitida a Ordem Bancaria.



6.8 E vedada a utilizacio de qualquer elemento, critério ou fator sigiloso, secreto ou reservado, que
possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as Licitantes.

6.9 Ndo se considerarda qualquer oferta de vantagem ndo prevista no Edital, inclusive
financiamentos subsidiados ou a fundo perdido, nem preco ou vantagens baseadas nas ofertas
das demais Licitantes.

6.10 As Licitantes deverdo formalizar suas propostas levando em consideracdo que, para cada
categoria/perfil profissional, os valores para remuneracdo deverdo obedecer ao estabelecido
na legislacdo, ficando, desde ja admitidos pela UFVIM os seguintes limites globais para a
prestacdo dos servigos:

6.10.1 até R$ 194.580,00 (cento e noventa e quatro mil, quinhentos e oitenta reais) como teto
maximo para pagamento de pessoal para o atendimento das demandas da UFVIM; e

6.10.2 valor estimado de R$ 21.703,00 (vinte um mil, setecentos e trés reais) para a realizacdo
dos servigos, entre os descritos no item 1 - Do Objeto, mediante a subcontratagdo de terceiros,
conforme demanda da UFVJM, exceto despesa com pessoal.

6.10.2.1 O valor acima destina-se a execucdo das campanhas de comunicacdo, assim
como, o complemento dos esfor¢os de comunicacdo, através da subcontratacdo de
outras empresas especializadas em diversas areas, mediante solicitacdo e autorizacdo da
UFVJM. Para todos estes servicos, a Licitante devera fazer cotagcdo de precos e
apresentar, no minimo, trés propostas, obtidas entre pessoas que atuem no mercado do
ramo do fornecimento pretentido.

6.10.2.2 A UFVJM se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade das
verbas previstas.

6.10.2.3 A UFVJM estabelece o percentual de 10% (dez por cento) como limite
maximo de honorério a ser cobrado sobre os servicos descritos no item 6.10.2.1.

6.10.3 O quantitativo de profissional por categoria, a serem destacados para prestacdo de
servicos a UFVJIM, é de responsabilidade da Licitante vencedora, considerando todos o0s
servicos, objeto desta licitacdo.

7 - DA APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

7.1 Os documentos de habilitagdo serdo apresentados apenas pelos licitantes classificados no
julgamento final das propostas.

7.2 Os documentos de habilitagdo exigidos deverdo ser apresentados em uma unica via, na forma
definida no item 4.1.

7.3 Para habilitagdo de empresas que participardo em forma de consorcio devera ser apresentado o
seguinte documento, além dos abaixo especificados:

a) Prova do compromisso de constituicdo do consorcio, mediante documento publico ou
particular de constitui¢do, subscrito por todos os consorciados, contendo: a) indicagédo
precisa da empresa responsavel pelo consorcio que deverd atender as condicbes de
lideranca; b) declaracdo de responsabilidade solidaria dos integrantes pelos atos
praticados em consorcio, tanto na fase de licitacdo quanto na de execucdo do contrato;



¢) indicacdo da participacéo financeira de cada consorciado.

7.4 A inclusdo de qualquer documento da PROPOSTA TECNICA ou de PRECOS no Envelope n2 3 dos
DOCUMENTOS DE HABILITACAO acarretara a desclassificacdo da Licitante do certame.

7.5 A Licitante devera apresentar os seguintes Documentos de Habilitacdo, para participar deste
certame:

7.5.1 Declaracdo expressa do proponente, sob as penas da Lei, da inexisténcia de fatos
impeditivos para a sua habilitacdo neste certame, na forma do § 22, do art. 32, da Lei n®
8.666/93, com suas posteriores alteracdes, da Instrucdo Normativa/MARE n? 5/95 e do
Decreto n? 3.722/2001, alterado pelo Decreto n? 4.485/2002, conforme modelo de declaragédo

abaixo:

DECLARACAO
(Nome da Empresa) , CNPJ/MF n? , sediada (enderego
completo) , declara, sob as penas da Lei, que até a presente data inexistem fatos

impeditivos para sua habilitagdo no presente processo licitatorio, ciente da obrigatoriedade de declarar
ocorréncias posteriores.
Local e data

Nome e nimero do RG do Declarante

7.5.2 Declaracédo da Licitante de que ndo possui em seu quadro de pessoal empregado menor
de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e menor de 16 (dezesseis)
anos em qualquer trabalho, salvo na condicdo de aprendiz, a partir de 14 anos, em
atendimento ao preceito o inciso XXXIII, do art. 72, da Constituicdo Federal, de conformidade
com a Lei n? 9.854/99, regulamentada pelo Decreto n? 4.358, de 05/09/2002.

7.5.3 Declaragéo de Elaboragéo Independente de Proposta, em cumprimento ao disposto na IN
02, de 16/09/2009, conforme anexo V, para os licitantes que ndo se fizerem representar na
sessdo de abertura dos envelopes;

7.5.4 Documentos relativos a qualificacao técnica:

75.4.1Um ou mais Atestado(s) de Capacidade Técnica, expedido(s) em nome da
proponente, fornecido por pessoas juridicas de direito publico ou privado, que
comprovem a aptidao da Licitante para desempenho de atividade pertinente e compativel
em caracteristicas, quantidades e prazos com o objeto licitado. O(s) Atestado(s) deve(m)
informar, também, nome e telefone do responsavel pelas informacdes atestadas.

7.5.4.2 Declaracdo de que a empresa possui condi¢des operacionais de funcionamento,
dispondo dos seguintes servigos: atendimento, pesquisa, planejamento e elaboracdo de
estratégias de comunicacao. Descrever todas as suas estruturas.

7.5.4.3 Certificado de Qualificacdo Tecnica emitido pelo Conselho Executivo das
Normas Padrdo (CENP).

7.5.5. Relativos a Habilitacdo Juridica:

a. Cédula de identidade;

b. registro comercial, no caso de empresa individual;



7.5.6.

7.5.7.

c. ato constitutivo, Estatuto ou Contrato Social em vigor, devidamente registrado, para
as sociedades comerciais e, no caso de sociedades por acbes, acompanhado dos
documentos comprobatorios de elei¢do de seus administradores;

d. inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova da
diretoria em exercicio; e,

e. decreto de autorizacdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento, expedido
pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir.

Relativos a Regularidade Fiscal:

a. prova de inscri¢do no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ/MF);

b. prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se houver,
relativa ao domicilio ou sede do proponente, pertinente ao seu ramo de atividade e
compativel com o objeto contratual;

c. prova de regularidade perante a Fazenda Federal: Certiddo de Quitacdo de Tributos
Federais, expedida pela Secretaria da Receita Federal e Certiddo Negativa da Divida
Ativa da Unido, expedida pela Procuradoria da Fazenda Nacional; perante as Fazendas
Estadual e Municipal do domicilio ou sede do proponente, ou outra equivalente, na
forma da lei;

d. prova de regularidade relativa a Seguridade Social: Certiddo Negativa de Débito -
CND, emitida pelo Instituto Nacional do Seguro Social - INSS;

e. prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia do Tempo de Servi¢co (FGTS) e
Certiddo de Regularidade de Fornecedor - CRF, emitida pela Caixa Econdmica Federal.

Relativos a Qualificacdo Econémico-Financeira:

a. Balanco Patrimonial e demais demonstraces contabeis do ultimo exercicio social, ja
exigiveis e apresentadas na forma da Lei, que comprovem a boa situacao financeira da
empresa, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balancos provisérios, podendo ser
atualizados por indices oficiais, quando encerrados a mais de 3 (trés) meses da data de
apresentacao da proposta;

a.1 entenda-se por “na forma da lei”:

I - quando S/A: Balango Patrimonial devidamente registrado na Junta Comercial
e publicado em Diario Oficial e em jornal de grande circulacdo, editado na
localidade em que esta situada a sede da companhia, conforme o caput e 0 § 59,
do art. 289, da Lei n2 6.404/76, atualizada;

Il - quando outra forma societaria: balanco acompanhado de cdpia do termo de
abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido, conforme
estabelece 0 § 29, do art. 52, do Decreto-lei n® 486/69, autenticados pelo 6rgédo
competente de Registro do Comércio, ou Termo de Opc¢do do Simples ou Lucro
Presumido se a empresa for optante a uma dessas duas modalidades.

a.2. a comprovacao da boa situacao financeira da empresa sera baseada na obtencéo
de Indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC)
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maior ou igual a 1 (>1), mediante a aplicacdo da formula transcrita a seguir, cujos
indices permitirdo aferir a capacidade das licitantes para assumir e concretizar a
realizacdo do compromisso, ou, alternativamente, pela comprovacdo de patrimonio
liquido igual ou superior a R$ 21.628,00 (vinte e um mil, seiscentos e vinte e oito
reais), garantindo seguranca aos atos da UFVJM:

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

LG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Total
SG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Circulante
LC=

Passivo Circulante

b. Certiddo negativa de faléncia ou concordata, expedida pelo distribuidor da sede da
pessoa juridica, emitida em até 90 dias corridos antes da data da apresentacdo dos
documentos de habilitacdo.

7.6. Disposicdes Gerais da Habilitacéo

7.6.1. Os documentos necessarios a habilitacdo poderdo ser apresentados em original, ou em
cbpia autenticada por cartorio competente, ou por servidor da UFVJIM.
5.5.1 Quando da necessidade de autenticacdo de cOpias, por servidor da UFVIM, a
apresentacdo dos documentos devera ser feita com 24 horas de antecedéncia da data de
recebimento dos envelopes.
5.5.2 SO serdo efetuadas autenticacGes, por servidor da UFVIM, mediante a apresentacdo
dos originais dos documentos.
5.5.3 Quando o licitante optar por autenticacbes, por servidor da UFVJIM, as copias
deverdo ser feitas na Diviséo de Licitages, mediante o pagamento de taxa.
5.5.4 O local para autenticacdo é a Divisdo de Licitacbes, o horario é de 14:00 as 17:00
horas.

7.6.2. As empresas regularmente cadastradas e habilitadas parcialmente no Sistema de
Cadastro Unificado de Fornecedores - SICAF, instituido pelo extinto Ministério da
Administracéo Federal e Reforma do Estado, consoante dispdem a Instrugdo Normativa n2 05,
de 21/07/95, e o Decreto n® 3.722, de 09/01/01, com as alteragdes do Decreto n® 4.485, de
25/11/02, ficardo dispensadas de apresentar os documentos constantes nos subitens 5.5.5 a
5.5.7, sendo, ainda, assegurado o direito de apresentar a documentacdo atualizada e
regularizada na propria sessao, caso estejam com algum documento vencido.

7.6.3 As empresas Licitantes cadastradas e habilitadas no SICAF que apresentarem resultado
igual ou menor que 1 (um), em qualquer dos indices referidos no inciso V, do item 7, da IN-
MARE n? 05/95, deverdo comprovar que possuem capital social registrado ou patrimonio
liguido minimo igual ou superior a R$21.628,00 (vinte e um mil, seiscentos e vinte e oito
reais).

7.6.4. Nao serdo aceitos “protocolos de entrega” ou ‘“comprovantes de solicitagdo de
documento” em substituicdo aos documentos requeridos no presente Edital e seus Anexos.
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7.6.5. Serdo inabilitadas as empresas que ndo comprovarem possuir boa situacao financeira,
bem assim as que ndo satisfizerem as demais exigéncias estabelecidas para habilitacao.

7.6.6. Na ocorréncia da documentacdo de habilitacdo ndo estar completa e correta e contrariar
qualquer dispositivo deste Edital de Licitacdo e seus Anexos, a Comissdo considerard a
Licitante inabilitada.

7.6.7. Documentos apresentados com validade expirada acarretardo a inabilitacdo da
Licitante. Os documentos que ndo possuirem prazo de validade, somente serdo aceitos com
data ndo excedente a 06 (seis) meses de antecedéncia da data prevista para apresentacao das
propostas.

7.6.8. As Licitantes que deixarem de apresentar quaisquer dos documentos exigidos para a
habilitagdo na presente licitagdo, ou os apresentarem em desacordo com o estabelecido neste
Edital ou com irregularidades, serdo inabilitadas, ndo se admitindo complementagéo
posterior.

7.6.9 Se a Licitante tiver filial, todos os Documentos de Habilitagdo deverdo estar ou em
nome da matriz ou da filial, dependendo quem ¢ a Licitante, salvo aqueles documentos que,
por sua natureza, comprovadamente, sdo emitidos em nome da matriz.

8 - DO RECEBIMENTO E ABERTURA DOS ENVELOPES DAS PROPOSTAS
TECNICAS E DE PRECO

8.1 Os envelopes contendo as propostas técnica e de precos deverdo ser entregues a Comissao
Especial de Licitacdo no dia, hora e local indicados no caput deste Edital, devendo os trabalhos
obedecer a ordem descrita a seguir:

8.1.1 Na presenca das Licitantes serdo recebidos, em separado, os envelopes de PROPOSTA
TECNICA e PROPOSTA DE PRECOS, devidamente fechados e indevassados.

8.1.2 Encerrado 0 prazo para recebimento dos envelopes de PROPOSTA TECNICA e DE
PRECOS, nenhum outro sera aceito, assim como ndo serdo admitidos quaisquer adendos ou
alteracdes nos documentos e proposta entregues a Comissao Especial de Licitacdo.

8.1.3 As propostas de precos serdo apresentadas em 1 (um) involucro e as propostas técnicas
em 3 (trés) involucros distintos, destinados um para a via ndo identificada do plano de
comunicagdo publicitaria, um para a via identificada do plano de comunicacdo publicitaria e
outro para as demais informacges integrantes da proposta técnica.

8.1.4 O invélucro destinado a apresentacdo da via ndo identificada do plano de comunicacéao
publicitaria serd padronizado e fornecido previamente pela UFVJIM, sem nenhum tipo de
identificacéo.

8.1.5 Esta vedada a aposicdo, a qualquer parte da via ndo identificada do plano de
comunicacdo publicitaria, de marca, sinal ou palavra que possibilite a identificagdo do seu
proponente antes da abertura do involucro identificado.

8.1.6 Esta vedada a aposicdo ao involucro ndo identificado do plano de comunicagdo, assim
como dos documentos, nele contidos, de informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que identifigue a autoria do plano de comunicacdo publicitaria em qualquer
momento anterior a abertura do invélucro identificado.



8.1.7 Serd desclassificado o licitante que descumprir os itens 8.1.5 e 8.1.6 e demais
disposicdes deste Edital.

8.1.8 A via identificada do plano de comunicacdo tera 0 mesmo teor da via ndo identificada,
sem os exemplos de pecas referentes a idéia criativa.

8.1.9 Os involucros padronizados com a via ndo identificada do plano de comunicacao
publicitaria s6 serdo recebidos pela Comissdo Especial de Licitacdo se ndo apresentarem
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante.

8.1.10 A Comissdo Especial de Licitacdo ndo lancard nenhum codigo, sinal ou marca nos
involucros padronizados nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do plano
de comunicacdo publicitaria.

8.2 As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por subcomissdo técnica, constituida com

base no § 1° do art. 10 da Lei 12.323/10 e de acordo com 0s seguintes critérios:

8.2.1 Os integrantes da subcomissdo técnica ndo participardo da sessdo de recebimento e
abertura dos involucros com as propostas técnicas e de precos.

8.2.2 Sera aberto os invélucros referentes a via ndo identificada do plano de comunicacéo e o
involucro referente as demais informacgdes da proposta técnica, pela Comissdo Especial de
Licitacdo.

8.2.3 Serdo encaminhadas as propostas técnicas a Subcomissdo Técnica para andlise e
julgamento.

8.2.4 Sera relizada pela Subcomissdo Técnica analise individualizada e julgamento do plano
de comunicacdo publicitaria, desclassificando-se as licitantes que desatenderem as exigéncias
legais ou estabelecidas neste Edital, observado o disposto no itens 8.1.5 e 8.1.6.

8.2.5 A Subcomissdo Técnica elaborard ata de julgamento do plano de comunicacao
publicitaria e encaminhara a Comissdo Especial de Licitacdo, juntamente com as propostas, as
planilhas com as pontuacdes e a justificativa escrita das raz6es que as fundamentaram em cada
caso.

8.2.6 Sera relizada pela Subcomissdo Técnica analise individualizada e julgamento dos
quesitos referentes as informacdes de que trata o item 5.3.2 deste Edital, desclassificando-se as
gue desatenderem quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas neste Edital.

8.2.7 A Subcomissdo Técnica elaborara ata de julgamento dos quesitos mencionados no item

8.2.6 e encaminhard a Comissdo Especial de Licitacdo, juntamente com as propostas, as
planilhas com as pontuacdes e a justificativa escrita das raz6es que as fundamentaram em cada
caso.

8.2.8 A subcomissdo técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuagao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacéo
méaxima do quesito, a fim de restabelecer o equilibrio das pontuacgdes atribuidas, de conforme
com os critérios objetivos determinados neste Edital.
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8.2.9 Persistindo a diferenca de pontuacdo técnica prevista apos a reavaliagdo do quesito,
conforme o item 8.2.8, 0s membros da subcomissdo técnica, autores das pontuagdes
consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a
pontuacdo atribuida ao quesito reavaliado, que serd assinada por todos os membros da
subcomissdo e passard 0 compor o processo desta licitacao.

8.2.10 Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por descumprimento de
disposicdes deste edital, ainda assim sera atribuida pontuacdo a seus quesitos, a ser lancado
em planilahs que ficardo acondicionadas em involucro fechado e rubricado no fecho pelos
membros da subcomissdo técnica até que se expirem 0s prazos para interposicdo de recursos
relativos a essa fase da licitacdo, exceto nos casos em que o descumprimento resulte na
identificacdo do proponente antes da abertura do invélucro nédo identificado do plano de
comunicacéo.

8.2.11 O resultado geral das propostas técnicas sera divulgado em sessdo publica, pela
Comissao Especial de Licitacdo, com os seguintes procedimentos:

a) abertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicacdo publicitaria;

b) cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do plano de comunicagédo
publicitaria, para identificacdo de sua autoria;

c) elaboracdo da planilha geral com as pontuacgdes atribuidas a cada um dos quesitos de
cada proposta técnica;

d) proclamacdo do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se em ata
as propostas desclassificadas e a ordem de classificacao.

8.2.12 Sera providenciada a publicacdo do resultado de julgamento da proposta técnica, com a
indicacdo dos proponentes desclassificados e da ordem de classificacdo organizada pelo nome
dos licitantes, abrindo-se o prazo para interposicdo de recurso, conforme disposto na alinea b
do inciso | do art. 109 da Lei 8.666/93.

8.3 A abertura dos envelopes de PROPOSTA DE PRECOS somente ocorrerd ap0s concluida a
pontuacdo dos fatores de avaliacdo estabelecidos neste Edital e seus Anexos e seguird 0s
seguintes critérios:

8.3.1 Apos decorrido o prazo legal para interposi¢do de recursos, ou ap6s rendncia formal,
registrada em ata ou por escrito ao direito de interposicdo de recurso por todas as Licitantes e,
ainda, apos ser dado conhecimento da decisdo de recurso interposto sera realizada a abertura
dos involucros com as propostas de precos, em sessdo publica, obedecendo-se ao a seguir
disposto:

a) serd feita a avaliacdo e a valorizacdo das propostas de precos, de acordo com os critérios
objetivos definidos neste Edital,

b) a classificacdo das licitantes far-se-4 de acordo com a média ponderada das valorizagdes
das propostas técnicas e de pregos, de acordo com 0s pesos preestabelecidos neste Edital.

8.3.2 Seré lavrada ata do resultado do julgamento e providenciada a sua publicacéo, abrindo-se
0 prazo para interposicdo de recurso, conforme disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da
Lei 8.666/93.

8.4 A Comissdo Especial de Licitacdo passara a abertura dos envelopes de HABILITACAO das
empresas classificadas, procedendo ao respectivo julgamento em conformidade com a
legislacdo vigente e com 0s seguintes critérios:



8.4.1 Apos decorrido o prazo legal para interposi¢do de recursos, ou ap6s rendncia formal,
registrada em ata ou por escrito ao direito de interposicdo de recurso por todas as Licitantes e,
ainda, apos ser dado conhecimento da decisdo de recurso interposto serdo as Licitantes
classificadas convocadas para a apresentacdo dos documentos de habilitacao.

8.4.2 Apds a convocacdo para apresentacdo dos documentos de habilitacdo a licitante devera
proceder a entrega da documentagdo num prazo de 05 (cinco) dias Uteis.

8.4.3 Sera procedida consulta “on-line” ao SICAF e impressa a declaracdo demonstrativa da
situacdo de cada empresa Licitante, que deverd ser assinada pelos membros da Comissao
Especial de Licitagdo e por todos os representantes das Licitantes presentes. Essas declaragdes
serdo juntadas aos autos do processo licitatorio para fins de prova, nos termos dos arts. 27 a
31, da Lei n2 8.666/93, atualizada.

8.4.4 Seré lavrada ata do resultado da habilitacdo e providenciada a sua publica¢do, abrindo-se
0 prazo para interposicao de recurso, conforme disposto na alinea a do inciso | do art. 109 da
Lei 8.666/93.

8.4.5 Ap6s decorrido o prazo legal para interposi¢do de recursos, ou apos renuncia formal,
registrada em ata ou por escrito ao direito de interposi¢édo de recurso por todas as Licitantes e,
ainda, apds ser dado conhecimento da decisdo de recurso interposto o resultado final sera
encaminhado para adjudicacdo e homologacao pela autoridade competente.

8.5 Né&o cabera, apos a fase de julgamento das propostas técnia e de precos, desisténcia da fase de
habilitacdo, salvo por motivo decorrente de fato superveniente a apresentacdo dos documentos
de habilitacdo que venha a inviabilizar a participacdo da Licitante no certame, conforme
julgamento a critério da Comisséo Especial de Licitacao.

8.6 E facultada & Comissdo Especial de Licitacdo ou autoridade superior, em qualquer fase da
licitacdo, a promocéo de diligéncia destinada a esclarecer ou a complementar a instrucdo do
processo licitatorio, sendo vedada inclusdo posterior de documentacdo ou informacdo que
deveria constar originalmente da proposta.

9 - DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

9.1 As Propostas Técnicas serdo examinadas, preliminarmente, quanto ao atendimento das
condigdes estabelecidas neste Edital e em seus Anexos.

9.2 Serdo levados em conta pela subcomissdo técnica, como critério de julgamento técnico, 0s
seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

PONTUACAO MAXIMA

9.2.1 — Plano de Comunicagdo 13 pontos
9.2.2 - Registros 20 pontos
9.2.3 - Dos Profissionais 40 pontos
9.2.4 - Capacidade de Atendimento 27 pontos

9.3 As propostas serdo julgadas mediante critérios técnicos, devendo a subcomissdo técnica
priorizar 0s seguintes aspectos:
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9.3.1 Texto de até 10 paginas em que a Agéncia fara a exposicdo, de forma sintética, do Plano
de Comunicacao publicitaria que propde e desenvolvera o conceito e o partido tematico
que deverdo nortear a solucdo publicitaria para a necessidade especifica determinada no
briefing., valendo 13 (treze) pontos.

9.3.2 Na avaliacdo do quesito “Registros” serdo observados na proposta da Licitante:

A) Registro atual na Associacdo Brasileira de Agéncias de Propaganda (ABAP) ou no
Sindicato da classe no Estado ou cidade da sede da empresa, ou declaracdo da
Federacdo Nacional das Agéncias de Propaganda (FENAPRO), caso ndo exista
Sindicato de classe no Estado valendo 10 (dez) pontos;

B) O curriculum dos principais executivos da Licitante, principalmente nas areas de
planejamento, criacdo, midia e atendimento, compativel com a area de educacao
valendo 10 (dez) pontos. Areas afins valendo 7 (sete) pontos e ndo compativeis com
a area da educacéo valendo 3 (trés) pontos.

9.3.3 Na avaliacdo do quesito ""Dos Profissionais'* a pontuacdo se dara da seguinte forma:
A) Publicitario: curriculo compativel com o exigido no item 5.3.2.2 — letra a valendo
14 (quatorze) pontos;
B) Profissional de Criacdo: curriculo compativel com o exigido no item 5.3.2.2 —
letra b, valendo 14 (quatorze) pontos;
C) Jornalista: curriculo compativel com o exigido no item 5.3.2.2 — letra ¢, valendo 12
(doze) pontos;

9.3.4 Na avaliagdo do quesito “Capacidade de Atendimento” serdo observados:

A) Comprovacao de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e compativel em
caracteristicas, quantidade e prazos com o0 objeto deste projeto mediante
apresentacdo de duas declaracbes de experiéncia anterior fornecidas por dois
clientes que tenham sido ou estejam sendo atendidos pela Agéncia, e de trés
veiculos de comunicacdo, sendo um de televisdo, um de radio e um de jornal ou
revista, contendo informagdes quanto ao desempenho da Agéncia nas relacbes com
os veiculos declarantes, valendo 10 (dez) pontos;

B) Declaracdo da prépria Agéncia indicando instalacbes, aparelhamento e pessoal
técnico adequados e disponiveis para a realizacdo do objeto deste projeto, bem
como uma relacdo contendo nome e qualificacdo de cada um dos membros da
equipe técnica que se responsabilizara pelos trabalhos, valendo 7 (sete) pontos;

C) Portfélio (conjunto de trabalhos realizados pela Agéncia), contendo no minimo 10 e
no maximo 12 pecas de qualquer natureza, com as respectivas fichas técnicas,
sendo os filmes apresentados em DVD e os spots e jingles em CDs, valendo 05
(cinco) pontos;

D) Relacdo de Clientes e suas respectivas areas de atuacdo no mercado, atendidos nos
ultimos 24 meses, e respectivos produtos e data do inicio do atendimento e do
término do atendimento, valendo 05 (cinco) pontos.

9.4 A nota do quesito técnico correspondera a média aritmética simples das notas de cada membro
da subcomisséo técnica.

9.5 A nota apurada sera a PONTUACAO TECNICA (PT) de cada proposta.
9.6 Para calcular o INDICE TECNICO (IT) da proposta, a subcomissdo técnica fara a divisdo da

PONTUA(;@O TECNICA (PT) da proposta em exame, pela que obteve a MAIOR
PONTUAGCAO TECNICA (MPT), conforme férmula abaixo, utilizando-se duas casas
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decimais e desprezando-se a fracdo remanescente:

IT =PT/MPT

Onde:

IT = Indice Técnico
PT = Pontuacdo Técnica da proposta em exame
MPT = Maior Pontuacdo Técnica

9.7 Sera desclassificada a Proposta que:
a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus Anexos;
b) ndo alcancar, no total, a nota minima de 80 (oitenta) pontos;

c) obtiver nota zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os itens 9.3.1 a
9.3.4.

10 - DO JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS E CLASSIFICACAO FINAL

10.1 Os precos ofertados nas propostas classificadas tecnicamente serdo avaliados e valorizados
conforme segue:

IP = MPP/PP
Onde:

IP = indice de Precos

MPP = Menor preco proposto pelas empresas classificadas tecnicamente
PP = Preco proposto da empresa avaliada.

10.2 As propostas serdo classificadas de acordo com a nota final, conforme abaixo indicado:
NF=[(IT x6) + (IP x 4)]

10.3 A classificacéo final das propostas sera feita pela Comissdo Especial de Licitacdo observando
a ordem decrescente dos valores das NOTAS FINAIS.

10.4 Serdo desclassificadas as propostas:

a) que deixarem de cotar qualquer preco constante na Planilha de Preco e/ou qualquer
categoria descrita no Anexo | do Edital;

b) que ofertarem prego anual ou mensal simbdlicos, irrisorios ou de valor zero, incompativeis
com o0s precos dos insumos e sal&rios de mercado, acrescidos dos respectivos encargos, ainda
que o ato convocatério ndo tenha estabelecido limites minimos, exceto quando se referirem a
materiais e instalacbes de propriedade da propria Licitante, para os quais ela renuncie a
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parcela ou a totalidade da remuneracéo;

c) que ofertarem valores dos honorarios acima do limite maximo de 10% sobre os servigos a
serem subcontratados;

d) que ofertarem vantagem ndo prevista no Edital, nem preco ou vantagem baseada na oferta
das demais Licitantes.

10.5 Havendo empate entre as pontuacdes finais o vencedor sera escolhido por sorteio entre 0s
licitantes, realizado em ato publico, para o qual todos serdo convocados.

11 - DA ADJUDICACAO E DA HOMOLOGAGAO

11.1 O objeto desta licitacdo sera adjudicado e homologado, a Licitante que obtiver a maior nota
final e estiver devidamente habilitada, obedecidos aos critérios fixados neste Edital e seus
ANEeXos.

11.2 Proferida a decisdo, apds decorrido o0 prazo recursal, o resultado constara de Ata, lavrada pela
Comissao Especial de Licitacdo, e publicado no Diario Oficial da Unido, salvo se presentes 0s
prepostos das Licitantes ao ato em que foi adotada a decisdo, oportunidade em que seréa feita
por comunicacdo direta as interessadas. Sera, ainda, afixado em local apropriado na UFVJM.

12 - DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

12.1 Pela inexecucéo total ou parcial do objeto ou recusa na assinatura do Contrato ou para as
agéncias que sobrepuserem os planos de incentivo aos interesses da Contratante, a UFVIM
poderd, garantida a prévia defesa, aplicar a Licitante Adjudicatéria as seguintes penalidades:

| adverténcia, por escrito;

Il multa de 0,3% (zero virgula trés por cento) por dia de atraso, e por ocorréncia de fato em
desacordo com o proposto e o estabelecido no Contrato a ser firmado, até o0 maximo de 10%
(dez por cento) sobre o valor total do Contrato, recolhida no prazo maximo de 5 (cinco) dias
corridos, a contar do recebimento da notificacao;

111 multa de 10% (dez por cento) sobre o valor total do Contrato, no caso de inexecucao total
ou parcial do objeto contratado, recolhida no prazo de 5 (cinco) dias corridos, contados do
recebimento da notificacdo, sem embargo de indenizagdo dos prejuizos porventura causados
a UFVJM pela ndo execucdo parcial ou total do Contrato a ser firmado;

IV suspensdo temporaria do direito de licitar e impedimento de contratar com a UFVJIM pelo
prazo de até 2 (dois) anos, conforme a autoridade fixar em funcdo da natureza e da gravidade
da falta cometida;

V declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a UFVJM, enquanto perdurarem
0s motivos determinantes da punicdo, ou até que seja promovida a reabilitacdo, perante a
propria autoridade que aplicou a penalidade, que serd concedida sempre que a Licitante
vencedora ressarcir a UFVJM pelos prejuizos resultantes e apds decorrido o prazo da san¢ao
aplicada com base no subitem anterior.

12.2 As sancdes previstas nos incisos I, 1V, e V deste item poderdo ser aplicadas juntamente com
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as sangdes dos incisos Il e Ill, facultada a defesa prévia do interessado, no respectivo
processo, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis.

12.3 A multa aplicada sera descontada da garantia da respectiva contratada, ou dos pagamentos
eventualmente devidos pela UFVVIM ou ainda, quando for o caso, cobrada judicialmente.

12.4 As penalidades serdo obrigatoriamente registradas no SICAF, e no caso de declaragdo de
inidoneidade, a Licitante devera ser descredenciada durante o periodo do impedimento de
licitar e contratar com a UFVJM.

13 - DAS OBRIGACOES DA LICITANTE ADJUDICATARIA

13.1 A Licitante Vencedora obriga-se a cumprir o estabelecido neste Edital e seus Anexos, as
obrigac@es relacionadas no item 15, do Projeto Basico (Anexo 1), as prescritas no Contrato
que sera firmado (Anexo 1V), sem prejuizo das decorrentes de normas especificas inerentes a
natureza da atividade.

14 - DAS OBRIGACOES DA UFVJIM

14.1 A UFVJM obriga-se a cumprir o estabelecido neste Edital e seus Anexos, as obrigacdes
relacionadas no item 16, do Projeto Béasico (Anexo I) e as prescritas no Contrato a ser
celebrado (Anexo IV) e a proceder ao pagamento dos valores mensais devidos a licitante
vencedora.

15 - DOS RECURSOS

15.1 Em qualquer fase desta licitacdo cabera recurso, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, a contar da
data da intimac&o, do ato contestado ou da lavratura da respectiva Ata, nos termos do inciso |
e § 19, do art. 109, da Lei n? 8.666/93, atualizada.

15.2 Qualquer cidadao é parte legitima para impugnar o presente Edital por irregularidade na
aplicacdo da lei, devendo, para tanto, protocolar requerimento de impugnacdo junto a
Comissdo Especial de Licitagdo até 5 (cinco) dias Uteis antes da data fixada para a abertura
dos envelopes de Habilitacdo, das 9:00h as 11:00h ou das 14:00h as 17:00h, na Divisdo de
Licitacbes/UFVJM, localizada no Campus JK, BR 367, n° 5.000 — Diamantina (MG).

15.3 Decaira do direito de impugnar os termos do Edital, perante a UFVJM, a Licitante que nao o
fizer até o segundo dia atil que anteceder a abertura dos envelopes de Habilitacdo, mediante
solicitacdo por escrito e protocolizada conforme item anterior.

15.4 Os recursos referentes a fase Julgamento das Propostas e Habilitacdo terdo efeito suspensivo.

15.5 Os recursos deverado ser dirigidos ao Reitor da UFVJIM, por intermédio da Comissao Especial
de Licitacdo, a qual podera reconsiderar suas decisdes, no prazo de 5 (cinco) dias uteis, ou,
nesse mesmo prazo, encaminha-los, devidamente informados, para apreciacdo e decisdo da
autoridade superior.

15.6 Na contagem dos prazos sera excluido o dia do inicio e incluido o dia do vencimento,
prorrogando-o0s automaticamente, para o primeiro dia Gtil subseqiiente, quando recair em data
em que ndo haja expediente na UFVJIM.
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15.7 Nao serdo conhecidos os pedidos de reconsideracdo e 0s recursos cujas peticdes tenham sido
apresentadas fora do prazo e/ou subscritos por procurador ndo habilitado legalmente no
processo para responder pela empresa.

16 - DO PAGAMENTO

16.1 Os pagamentos serdo efetuados mensalmente até o 10 (décimo) dia util, apos a data de
apresentacdo das Notas Fiscais/Faturas, acompanhada dos comprovantes de recolhimento dos
Encargos Sociais (FGTS, INSS, IRRF e demais tributos relacionados ao pessoal alocado na
UFVJM) relativos ao més anterior ao da prestacdo de servigos e do respectivo relatério de
Atividades, de acordo com o volume de horas e respectiva modalidade/especialidade de
servigos efetivamente executados.

16.2 Para fins de pagamento de que trata o item anterior, serdo consideradas como horas
efetivamente trabalhadas, o resultado da operacdo com a multiplicacdo da quantidade de dias
uteis do més, pelo nimero de horas correspondentes a jornada de trabalho, deduzindo-se,
ainda, do resultado obtido, os afastamentos legais e/ou eventuais dos prestadores de servigos.

16.3 Os servigos realizados por terceiros e honorarios pertinentes serdo pagos mediante a entrega
dos servigcos solicitados, dos documentos de cobranca e respectivos comprovantes, nos
vencimentos previamente ajustados com a UFVJIM, em até 15 (quinze) dias apos a realizacdo
dos servigos. Para todos os servigos realizados por terceiros, as CONTRATADA devera fazer
cotacdo de precgos e apresentar, no minimo, trés propostas, com a indicacdo da mais adequada
para sua execugao.

16.4 De conformidade com o que determina a Circular n? 3030, de 12/04/2001, do Banco Central
do Brasil, a Licitante devera informar, no documento habil de cobranca, 0 nome completo da
pessoa juridica ou fisica, 0 CNPJ/MF ou CPF, nome do Banco, n® da Agéncia e n? da conta
corrente para depodsito, pela UFVIM, do crédito a que tem direito. Os dados
retromencionados, obrigatoriamente, deverdo ser da mesma pessoa fisica ou juridica que sera
contratada.

16.5 Em cumprimento ao disposto no artigo 64, da Lei n? 9.430, de 27 /12/1996, e na Instrucdo
Normativa n? 306, de 12 de marc¢o de 2003, da Secretaria da Receita Federal - SRF, a UFVIM
reterd na fonte, o Imposto sobre a Renda da Pessoa Juridica (IRPJ), a Contribuicdo Social
sobre o Lucro Liquido (CSLL), a Contribui¢do para o Financiamento da Seguridade Social
(COFINS) e a Contribuicdo para o PIS/PASEP sobre os pagamentos que efetuar a Licitante
Vencedora. Os pagamentos serdo efetuados apos a verificacdo da Regularidade Fiscal da
Licitante no SICAF.

16.6 A documentacdo de cobranga (Notas Fiscais/Faturas) ndo aceita pela UFVJIM sera devolvida
a Licitante para as devidas correces, com as informacdes que motivaram sua rejei¢do pela
fiscalizag&o.

16.6.1 Caso a Licitante ndo faca as corregdes apontadas, no prazo de 48 (quarenta e oito) horas,
incidira nas cominagdes previstas no Instrumento Contratual a ser formalizado, inclusive
suspendendo-se por igual periodo o prazo de pagamento de que trata o subitem 16.1 deste
Edital.

21



16.6.2 A devolucdo da documentacdo de cobranca ndo aprovada pela UFVIM néo servira de
motivo para que a Licitante suspenda a execucdo dos servicos ou deixe de efetuar os
pagamentos devidos a seus empregados, contratados e/ou fornecedores.

16.7 A UFVJM, sem prejuizo de exercer outras prerrogativas contratuais, podera sustar o
pagamento de qualquer Nota Fiscal de Prestacdo de Servigos apresentada pela Licitante, no
todo ou em parte, nos seguintes casos:

16.7.1 execucdo parcial ou defeituosa dos servigos;

16.7.2 existéncia de debito da Licitante para com a Unido/UFVJM, quer proveniente da
execucdo do Contrato a ser firmado quer de obrigacGes ajustadas em outros Contratos;

16.7.3 ndo cumprimento de obrigacdo contratual, hipdtese em que o pagamento ficara retido
até que a Licitante atenda a clausula infringida;

16.7.4 descumprimento pela Licitante de obrigacdes ajustadas com terceiros que,
eventualmente, possam prejudicar a execucao dos Servicos;

16.7.5 paralisacdo dos servigos por culpa da Licitante, devidamente comprovada.

16.8 Respeitadas as condicdes previstas nos subitens precedentes deste Edital, em caso de atraso
de pagamento, motivado pela UFVJIM, o valor a ser pago sera atualizado financeiramente
desde a data prevista para 0 pagamento até a de seu efetivo pagamento, tendo como base a
Taxa Referencial pro rata tempore, mediante a aplica¢do da seguinte formula:

N/30
EM = [(1 + TR/100) — 1] x VP

Onde,

TR = percentual atribuido a Taxa Referencial;

EM = encargos moratorios;

VP = valor da parcela a ser paga;

N = namero de dias entre a data prevista para o0 pagamento e a do efetivo pagamento.

16.9 A compensacdo financeira prevista nesta condicdo sera cobrada em Nota Fiscal/Fatura ap6s a
ocorréncia.

16.10 O presente Edital e o Contrato dele decorrente se adequardo de pronto as condicdes que
vierem a ser editadas pelo Poder Executivo ou Legislativo, no tocante a politica econémica
brasileira, se delas divergentes.

17 - DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

17.1 As despesas decorrentes da contratacdo do objeto desta licitagdo correrdo a conta dos recursos
consignados no Orcamento Geral da Unido, para o exercicio de 2010, Programa de Trabalho
2146, Fonte de Recurso 0112000000. Nos exercicios seguintes, as despesas correrdo a conta
dos recursos da UFVJIM consignados no Orcamento da Unido do respectivo exercicio para o
atendimento dos pagamentos previstos.
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18 - DA GARANTIA CONTRATUAL

18.1 A Licitante adjudicataria prestard garantia, antes da assinatura do Contrato, no montante
correspondente a 5% (cinco por cento) do valor da contratacdo, podendo optar por uma das
seguintes modalidades:

a) caucao em dinheiro ou titulo da divida publica, negociavel na Bolsa de Valores, certificado
por Corretora, contendo valor facial do titulo e custodiado na CETIP - Central de Custddia e
Liquidacdo Financeira de Titulos;

b) fianca bancaria;
C) seguro-garantia, contendo:

c.1) via original da apolice completa, ou seja, com as Especificacdes Técnicas do Seguro,
Condic¢oes Gerais e as CondicOes Especiais da Garantia, impressas em seu Verso ou anexas;

c.2) copia das CondicGes Contratuais Gerais (contra-garantia) firmadas entre a Seguradora e
a Contratada/Tomadora do Seguro;

c.3) copia de comprovante de pagamento do prémio tarifario total ou parcelado;

c.4) copia de documento comprobatério de aceitacdo da cobertura de resseguro pelo IRB,
independentemente, de estar dentro do limite de cobertura automatico.

18.1.1 Sobre o valor da caucdo prestada em dinheiro, incidira a Taxa Referencial - TR, pro
rata tempore pela formula estabelecida neste Edital, atualizada a partir da data de
recolhimento.

18.1.2 Respeitada as condicdes estabelecidas nos subitens 12.3 e 16.7 deste Edital, a garantia
sera liberada apoOs a integral execucdo do Contrato a ser firmado, desde que a Licitante
adjudicataria tenha cumprido todas as obrigacdes contratuais.

18.2 Se o valor da garantia for utilizado em pagamento de qualquer obrigacdo, a Licitante
vencedora obriga-se a fazer a respectiva reposicdo no prazo, maximo, de 5 (cinco) dias Uteis,
contados da data em que for notificado pela UFVIM.

19 - DO CONTRATO E DA EXECUCAO DOS SERVICOS

19.1 A UFVJM, conforme previsto na legislacdo vigente, convocard a Licitante vencedora para
retirar a Nota de Empenho e assinar o Contrato no prazo, maximo, de 5 (cinco) dias Uteis,
contados a partir do recebimento da notificacdo, sob pena de, em ndo o fazendo, ficar
caracterizado o descumprimento total das obrigagdes assumidas perante a Uni&o, dando causa
as san¢es indicadas no item 12 deste Edital e demais penalidades cabiveis.

19.2 O prazo previsto no subitem anterior poderad ser prorrogado uma vez, por igual periodo,
guando solicitado pela Licitante vencedora, e desde que ocorra motivo justificado e aceito
pela UFVJIM.

19.3 E facultado & UFVJM, quando a convocada ndo assinar o Contrato no prazo e condigdes
estabelecidos, chamar as Licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificagéo, para



fazé-lo em igual prazo e nas mesmas condicdes propostas pela primeira classificada, inclusive
quanto aos precos atualizados, ou revogar esta Concorréncia, independentemente da
cominacdo prevista no art. 81, da Lei n? 8.666/93, atualizada.

19.4 Sera procedida consulta “on-line” ao SICAF antes da contratacdo da Licitante adjudicataria,
para verificacdo das condicbes de habilitacdo exigidas neste certame, cujo resultado sera
impresso e juntado ao respectivo processo.

19.5 A vigéncia do Contrato decorrente desta licitacdo sera de 12 (doze) meses, contados da data
da sua assinatura, podendo ser prorrogado, mediante Termo Aditivo, até o limite de 60
(sessenta) meses, nos termos do inciso |1, do art. 57, da Lei n? 8.666/93, atualizada.

19.6 Durante a vigéncia do Contrato que sera firmado, a prestacdo dos servicos de que trata o
objeto deste Edital serd& acompanhada e fiscalizada por servidor publico especialmente
designado, que anotara em registro proprio todas as ocorréncias relacionadas com a execugao
do Contrato, determinando o que for necessario a regularizacdo das faltas ou defeitos
detectados. As decisGes e providéncias que ultrapassarem a competéncia do servidor
designado deverdo ser solicitadas aos seus superiores em tempo habil para a adocdo das
medidas convenientes.

19.7 Os servicos poderdo ser prestados nas dependéncias da Licitante Adjudicataria. No caso das
atividades a serem executadas pela equipe técnica referenciada no item 6.6.5 do Projeto
Basico, as mesmas poderdo ser desenvolvidas nas dependéncias da UFVIM. A critério da
UFVJM, podera ser solicitado o deslocamento dos profissionais para executarem 0s Servicos
em outros lugares, quando em acompanhamento ao Reitor e seus pro-reitores e assessores.

19.8 Com relacdo a execucdo dos servicos a Licitante Vencedora obriga-se a cumprir o
estabelecido neste Edital e seus Anexos, as obrigacdes relacionadas nos itens 10, 11, 12, 13 e
14, do Projeto Basico (Anexo I), as prescritas no Contrato que sera firmado (Anexo 1V), sem
prejuizo das decorrentes de normas especificas inerentes a natureza da atividade.

20 - DA INEXECUCAO E DA RESCISAO

20.1 A inexecucdo total ou parcial do Contrato decorrente desta licitacdo ensejara a sua rescisao,
com as conseqliéncias contratuais, inclusive o reconhecimento dos direitos da UFVJIM, de
acordo com o disposto nos arts. 77 a 80 da Lei n? 8.666/93, atualizada.

20.1.1 Os casos de resciséo contratual serdo formalmente motivados nos autos do processo,
assegurados o contraditorio e a ampla defesa.

20.1.2 A rescisdo do Contrato a ser firmado podera ser:

20.1.2.1 determinada por ato unilateral e escrito da UFVJM, nos casos enumerados nos
incisos | a Xl e XVII, do art. 78, da Lei n? 8.666/93, atualizada;

20.1.2.2 amigéavel, por acordo entre as partes, reduzida a termo no processo da licitagéo,
desde que haja conveniéncia para a UFVIM;

20.1.2.3 judicial, nos termos da legislacao.

20.1.3 A rescisdo administrativa ou amigavel devera ser precedida de autorizagdo escrita e
fundamentada da autoridade competente.
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21 - DA ANULACAO E REVOGACAO DA LICITACAO

21.1 A presente licitacdo podera ser revogada por razdes de interesse publico decorrente de fato
superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar sua revogacao,
devendo ser anulada por ilegalidade, de oficio ou por provocacdo de terceiros, mediante
parecer escrito devidamente fundamentado, assegurado o contraditorio e a ampla defesa.

21.2 O descumprimento por parte de agente da UFVJM, nos dispositivos contidos na Lei
12.232/10 destinados a garantir o julgamento do plano de comunicacdo publicitaria sem o
conhecimento de sua autoria, até a abertura dos involucros do plano de comunicacao,
implicara a anulacdo do certame, sem prejuizo da apuracdo de eventual responsabilidade
administrativa, civil ou criminal dos envolvidos na irregularidade.

22 - DAS INFORMACOES E ESCLARECIMENTOS

22.1 Os pedidos de esclarecimentos sobre quaisquer elementos do presente Edital e seus Anexos
serdo atendidos quando solicitados por escrito, recebidos até 5 (cinco) dias Uteis anteriores a
data prevista no Preambulo deste, devendo ser considerados os pedidos de esclarecimentos
encaminhados via postal ou fac-simile (38) 3532 1261, ou via eletrdnica, através do e-mail:
licita@ufvjm.edu.br, de 22 a 62 feiras, das 9h as 11h e das 14h as 17h.

22.2 Expediente para a Comissdo Especial de Licitacdo deverad ser encaminhado para o seguinte
endereco:

UFVIM

COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO
CONCORRENCIA N2 002/2010
CAMPUS JK - BR 367, N° 5.000
DIAMANTINA (MG) 39100-000

23 - DAS CONSIDERACOES FINAIS

23.1 Os Anexos I, 11, 111, II-A, IV, V e VI integram este Edital, independente de transcricdo, para
esclarecimento do objeto e do regulamento do certame licitatorio.

23.2 A entrega da documentacdo e Propostas implica a aceitagdo plena e irrestrita das condicOes e
termos que regem o presente processo licitatério.

23.3 Os atos praticados nas reunifes da Comissdo Especial de Licitagdo com as Licitantes,
inclusive quanto a abertura dos envelopes contendo os documentos para Habilitacdo e as
Propostas Técnica e de Pregos, bem como o resultado do exame dos mesmos, serdo
registrados em Atas circunstanciadas, que serdo assinadas pelos membros da Comissdo
Especial de Licitagéo e pelas Licitantes presentes.

23.4 Nenhuma responsabilidade caberd a UFVJM sobre o envio de documentacdo ou Propostas
através de correio ou sistemas similares, sobre cobranca de servicos extras e sobre duvidas
posteriores.

23.5 Ndo serd admitida a remessa de documentacéo e Propostas via fac-simile.
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23.6 A critério da Comissdo Especial de Licitacdo poderdo ser solicitadas de qualquer Licitante
informacBes complementares e determinadas diligéncias destinadas a esclarecer ou
complementar a instrucdo do processo licitatorio, vedada a inclusdo posterior de documento
ou informacdo que deveria constar originariamente da Proposta.

23.7 Nenhuma indenizacdo sera devida as Licitantes pela elaboracdo e/ou apresentacdo de
documentos e Propostas relativos ao presente Edital.

23.8 A Proposta e quaisquer documentos deverdo ser apresentados em portugués, idioma em que
também sera redigido o Contrato decorrente desta licitacdo. Serdo aceitos documentos em
outros idiomas, desde que acompanhados de traducdo para o idioma portugués firmada por
tradutor juramentado, caso em que tal traducao prevalecera sobre os originais.

23.9 Caso haja a inabilitacdo de todas as empresas Licitantes ou todas as Propostas sejam
desclassificadas, a Comissdo Especial de Licitacdo podera fixar as Licitantes o prazo de 8
(oito) dias Uteis para a apresentacdo de novas Propostas, escoimadas as causas que as
inabilitaram ou desclassificaram anteriormente.

23.10 Os quantitativos previstos nesta licitacdo poderdo ser acrescidos ou suprimidos, a critério da
UFVJM e de acordo com o disposto nos 88 12 e 22, do art. 65, da Lei n® 8.666/93, autorizada.

23.11 E vedada a subcontratacéo total ou parcial do objeto licitado ndo admitida neste Edital e seus
Anexos.

23.12 As normas que disciplinam esta licitacdo serdo sempre interpretadas em favor da ampliacao
da disputa entre as interessadas, sem comprometimento da seguranca do futuro Contrato.

23.13 O foro para dirimir questdes relacionadas com este Edital ou com o Contrato vinculado a esta
licitacdo sera a Justica Federal, Subsecdo Judiciaria de Sete Lagoas-MG.

Diamantina, 06 de julho de 2010.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DOS VALES DO JEQUITINHONHA E MUCURI

AANEXO |
CONCORRENCIA N 002/2010
Contratacdo de Agéncia de Publicidade e Propaganda

Parte I - Introducéo

Apresentacao

A Comunicacdo esta em todos os processos humanos, das relacBes mais corriqueiras e
familiares ao ambiente corporativo. Dos primordios e desde sempre comunicar € 0 que nos faz
humanos. A questdo € que vivemos numa época onde o enorme volume de informagdes circulantes
acaba saturando os canais de comunicacdo, diluindo as mensagens e impedindo a eficacia do
processo comunicativo. Por isso, ndo adianta s6 comunicar, é preciso fazé-lo bem.

Apenas com planejamento é possivel estabelecer uma comunicacdo integrada que dé
consisténcia e potencialize a mensagem em todos os pontos de contato com o mercado e com a
sociedade. Sao por essas razdes que o trabalho de comunicacdo € de suma importancia para cuidar
da imagem da Universidade no mercado e do contato com seus publicos interno e externo.
Buscando, fundamentalmente, o correto posicionamento competitivo de seus servicos e a
construcdo da sua reputacédo social. O produto da UFVJIM pode ser o melhor, mas se ndo souberem
disso, é como se ele ndo existisse.

Objetivo

O objetivo deste projeto é contratar uma Agéncia de Publicidade e Propaganda para o
desenvolvimento de estratégias de marketing e comunicacdo para a Universidade Federal dos
Vales do Jequitinhonha e Mucuri (UFVJIM), visando ao posicionamento e fortalecimento da
marca, ao desenvolvimento de mercado para a captacdo de novos alunos, bem como a veiculacéo,
a negociacdo, ao acompanhamento, ao checking, ao planejamento de midia e aos demais servi¢cos
inerentes a atividade publicitaria, e, principalmente, ao atendimento de todas as demandas de
comunicacgdo junto aos publicos da UFVJIM em suas campanhas de vestibular para os proximos
dois anos.

Justificativa

A UFVJM acaba de se propor a implantar um Planejamento Estratégico em que a
Comunicacdo Social tem papel fundamental para o cumprimento de varias de suas metas. Em
funcdo disso e devido a deficiéncia de pessoal para executar o Plano de Comunicagdo da UFVJM,
no que diz respeito a area de Publicidade e Propaganda, a Assessoria de Comunicagdo Social da
Universidade solicita a contratagdo de uma Agéncia de Publicidade e Propaganda para desenvolver
as seguintes tarefas:

e Planejamento
Planos especificos de a¢des ou campanhas publicitérias de divulgacdo da UFVJM,

Definigéo de propostas de pesquisas de mercado e opini&o e seu acompanhamento.

e Criagdo
Criacdo de campanhas, pegas publicitéarias e documentarios,

Elaboracéo de presentations, balancgos sociais e outras pecas institucionais,
Criacdo de identidade visual de produtos e servicos especificos,



Acompanhamento da aplicacdo da marca e seus desdobramentos.

e Producao
Orgcamento e acompanhamento de producdo de materiais impressos, digitais e eletrénicos,

Coordenacdo de aplicacao de pecas de outdoors e de outras midias.

e Midia

Elaboracdo de estudos e planos de midia, de acordo com perfil do pablico-alvo,
Reserva, negociacao, contratacdo e checking de espacos em veiculos de comunicacao.

e Atendimento
Atendimento cotidiano as demandas de comunicacéo e midia do cliente,

Coordenacdo interna e externa da criacdo e producéo das pecas solicitadas,

Desenvolvimento e apresentacdo de propostas e alternativas de comunicacéo para a divulgacao
do Vestibular,

Monitoramento dos resultados,

Oferta de um profissional de atendimento exclusivo junto a Assessoria de Comunicacao da
UFVJM para acompanhamento integral das demandas geradas de acordo com a conveniéncia
do cliente,

Elaboracéo de relatdrios bimestrais sobre os trabalhos desenvolvidos e os resultados obtidos.

Parte Il - Projeto Basico

1-OBJETO

Contratacdo de empresa especializada — agéncia de publicidade e propaganda para a prestacao de
servicos de comunicacdo especificamente: publicidade, propaganda. Os servicos a serem prestados
pela Agéncia compreendem planejamento, criacdo, producdo, distribuicdo, veiculagdo, supervisao,
avaliacdo e acompanhamento de campanhas publicitarias, publicacdes legais e materiais de
divulgacdo. Os servicos serdo executados pelos veiculos de comunicacdo de midia impressa,
eletrbnica, exterior e alternativa (jornais, radio, televisdo, revistas, placas, sites e outros
fornecedores de servigos de comunicacao social), além de fornecedores graficos.

2 - PUBLICO ALVO

O publico-alvo é primordialmente composto pela populacdo das classes C, D e E, de ambos
0s sexos e com faixa etaria de 15 a 25 anos, da regido dos Vales do Jequitinhonha e Mucuri,
grande Belo Horizonte, e cidades circunvizinhas, respeitados os segmentos especificos para a
comunicacéo dirigida, como campanhas de langamento e sustentacdo de agdes e servicos, podendo
atingir outros publicos internos ou externos. Lembrando que com a adesdo ao ENEM, pretendemos
atingir também, como publico secundério, jovens de todo o Brasil.

3-SERVICOS A SEREM CONTRATADOS
A UFVJM ird qualificar, selecionar e contratar a Agéncia para prestar 0s seguintes servigos:
a) Elaborar relatério que descreva a atual situacdo da CONTRATANTE em relacéo a sua
area de Comunicagdo Social, analisando pontos fortes e fracos, bem como, indicando
solugdes para 0 seu aprimoramento;

b) Elaborar estudo e planejamento que viabilize a concepcdo e a execugdo do Plano de
Comunicacdo da CONTRATANTE, sob a supervisdo da Diretoria de Comunicagio
Social - DICOM/UFVIM,;

28



c) Criar um Manual de Identidade Visual (MIV) que indique as formas adequadas de
utilizacdo da nova identidade visual da CONTRATANTE. O MIV consiste em....;

d) Elaborar a sinalizacdo interna e externa nos diversos campi da CONTRATANTE
(Diamantina, Teofilo Otoni, Couto Magalhédes de Minas e Curvelo);

e) Criar uma revista institucional anual, em versdo bilingue, com toda a producdo da
CONTRATANTE no que diz respeito as atividades de ensino, pesquisa e extenséo;

f) Reformular o layout do website da UFVJM com o desenvolvimento de hot sites,
aprimorando e ampliando suas insercdes nos diversos sites de busca presentes na Rede
Mundial de Computadores (internet);

g) Criar campanhas publicitarias na Internet com insercdo de banners em sites
patrocinados;

h) Criar campanhas visando a apresentacdo, fixacdo e fortalecimento da marca UFVJM,
utilizando recursos de comunicacao, tais como empena, folders, cartazes, popcards,
outdoors, jingles, spots de radio, videotape (VT), calendarios, blocos de anotacdes,
além de outros recursos néo elencados;

i) Criar um programa que busque a inclusédo social e cultural da comunidade externa que
conforme orientacdo da DICOM/UFVJM e 6rgaos afins;

j) Implementar acdes de endomarketing como forma de incentivar o relacionamento entre
os servidores docentes e técnicos administrativos;

k) Produzir um video institucional que apresente as acbes da CONTRATANTE, sua
infra-instrutora nos campus, seus projetos relevantes em execucdo, etc., sob a
orientacdo da DICOM/UFVIM,;

I) Criar pecas (definir) para cada curso de graduacéo, sob orientacdo da DICOM/UFVJM,;

m) Criar pecas publicitarias, como folder, cartaz e catdlogo destinados aos cursos de
geaduacdo, pds-graduacdo Lato e Stricto Sensu e atividades de extensdo, assim como,
reformulacdo das home pages dos referidos cursos;

n) Criar a grife “UFVJM?”, sob a orientacdo da DICOM/UFVIM,;

0) Criar campanhas publicitarias para os processos seletivos dos cursos de graduacdo sob
orientacdo da COPESE/UFVJM (duas ao ano);

p) Elaborar os planos de midia da CONTRATANTE sob orientacdo da DICOM/UFVJM,;

q) Criar um Relatério de Gestdo, com o intuito de divulgar todas as a¢Ges realizadas pela
atual gestdo, quando do seu término;

3.1 - Com relagdo aos servicos produzidos pela Agéncia, todos os direitos autorais relativos
aos produtos de comunicacdo e outros abrangidos deverdo ser de posse da UFVJM. Os
servigos e suprimentos externos terdo 0s seus custos orgados junto a fornecedores
especializados, selecionados pela agéncia ou indicados pela UFVJIM.

3.2 - Para a contratacéo de terceiros deve ser feito um levantamento de or¢camento de todos
0s servicos inerentes a publicidade, tais como veiculos de comunicacdo, produgdo de
filmes, spots de radio, discos, clichés, matrizes, composicGes, estéreos, fotolitos, impressos,
fotografias, cachés, arte-final, slides, pesquisas de mercado, entre outros. Tais Servigos
deverdo ser contratados pela Agéncia de Publicidade vencedora da licitacdo, em nome da
UFVJM, sendo a agéncia a responsavel pela avaliacdo da qualidade dos produtos e
obtencdo de orcamentos com a melhor relagéo de custos X beneficios para o anunciante. Os
custos desses servicos deverdo estar incluidos no valor da verba estipulada pela UFVIM e
deverdo ser aprovados pela mesma previamente.
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e 3.3 - A Agéncia devera apresentar a UFVVJM no minimo trés orcamentos em papel timbrado
e original, com assinatura de cada fornecedor, a excecdo dos casos em que haja
impossibilidade de atendimento a essa exigéncia.

4 - DA FINALIDADE

A contratacdo de empresa especializada em servicos de comunicacdo, especificamente
publicidade, propaganda, tem por finalidade suprir a UFVJM com uma equipe de comunicagéo
capaz de conceber acdes e executar as politicas e prioridades definidas pela sua Diretoria de
Comunicacéo Social, bem como apoiar a¢des e atividades propostas pelo setor de Comunicacéo.

5-JUSTIFICATIVA PARA DEMANDA DO SERVICO

A Area de Comunicacdo da UFVJM constatou a necessidade de contratacdo de empresa
para prestacdo dos servi¢os de publicidade e propaganda gue deverdo atuar em articulagcdo com 0s
profissionais da Diretoria de Comunicacao da Universidade, pelos motivos expostos a seguir:

5.1 - O Plano de Comunicacdo da UFVJIM ndo pode prescindir de um assessoramento nas
areas especificas de comunicacdo institucional, mercadoldgica e publicitaria em articulacdo com os
servigos ja existentes, promoverem uma eficiente e moderna comunicacdo com 0s mais diversos
publicos atinentes a nossa missdao educacional, e bem assim, construir uma imagem institucional
que dé noticias ao mercado da qualidade que pauta as a¢fes e missdo desta nova Universidade.

6 - DA APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA

6.1 A proposta técnica sera composta do plano de comunicacdo publicitaria pertinente as
informac@es expressas no briefing conforme item 6.6, e do cojunto de informacdes referentes
ao item 6.7.

6.2 A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa, datilografada ou digitada,
apresentada no local, dia e hora determinados neste Edital, em uma via, na forma definida no
item 4.1.

6.3 A Proposta Técnica devera ser apresentada em 03 (trés) invélucros distintos, destinados um
para a via ndo identificada do plano de comunicacdo publicitaria, um para a vida identificada
do plano de comunicacdo publicitaria e outros para as demais ifnormacfes itnegrantes da
proposta técnica.

6.4 Todos os documentos constantes deste envelope deverdo estar numerados seqliencialmente, da
primeira a Gltima folha, de modo a refletir 0 seu nUmero exato.

6.5 A incluséo de qualquer documento da PROPOSTA DE PRECOS, no envelope da PROPOSTA
TECNICA, acarretara a exclusdo sumaria da Licitante do certame.

6.6 A proposta técnica consistira dos seguintes requisitos:

6.6.1 Licitante apresentara Estratégia de Comunicacéo, elaborado com base no Briefing
(Anexo Il deste Edital), o qual compreendera os seguintes subguesitos:

a) Raciocinio Basico: sob a forma de texto, usando no méximo 05 (cinco) péginas, em
que a Licitante apresentard um diagnéstico das necessidades de comunicacao
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6.6.5
A

publicitaria da UFVJIM, a sua compreensdo sobre 0 objeto da licitacdo e os desafios da
comunicacdo a serem enfrentados;

b) Estratégia de Comunicacdo: sob a forma de texto, usando no maximo 05 (cinco)
paginas, em que a Licitante indicara e defendera as linhas gerais da proposta para suprir
o0 desafio e alcancar os resultados e metas de comunicacao desejadas pela UFVIM,;

¢) Ideia Criativa: sob a forma de exemplos de pecas publicitarias, que corresponderdo a
resposta criativa do licitante aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia de
comunicacdo publicitaria;

d) Estratégia de Midia e Nao Midia: em que o licitante explicitard e justificara a
estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicacéao
publicitaria por ela sugerida e em funcdo da verba disponivel indicada neste Edital,
apresentada sob a forma de textos, tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo que
identificard as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades,
insercdes e custos nominais de producéo e de veiculaco;

6.6.2 A critério da UFVJM, o plano de comunicacdo da proposta vencedora podera vir a
ser produzido e executado, com ou sem modificacBes, durante a vigéncia do Contrato a
ser firmado.

6.6.3 Licitante apresentara ainda os seguintes documentos:

6.6.4 Registros:

5.6.4.1 Registro na Associacdo Brasileira de Agéncias de Propaganda (ABAP) ou no
Sindicato da classe no Estado ou cidade da sede da empresa, ou declaracdo da Federagédo
Nacional das Agéncias de Propaganda (FENAPRO), caso ndo exista Sindicato de classe
no Estado;

6.6.4.2 Curriculos dos diretores e principais executivos técnicos da Agéncia constantes
do item 5.6.5, comprovando serem habilitados através de diplomas reconhecidos de
nivel superior nas areas de Publicidade e Propaganda e/ou Jornalismo e/ou Relacdes
Publicas e/ou Radio e TV, bem como a apresentacdo das equipes de atendimento,
criacdo, producdo grafica e RTVC (radio, televisdo e jornal)

Dos Profissionais:
Licitante devera possuir profissionais qualificados em numero suficiente para

desenvolverem as atividades objeto desta licitagdo, os quais deverdo possuir o perfil
descrito abaixo:

a)

b)

Publicitario: Profissional formado em Comunicacdo Social, com habilitacdo em
Publicidade e Propaganda e/ou especializacdo em alguma area de Comunicagéo ou
Marketing, com, no minimo, cinco anos de atuacdo comprovada na &area, com
experiéncia em coordenacdo de assessoria de comunicacdo de grande porte,
especialmente no setor publico, e em agéncias, tendo atuado como Coordenador de
Campanhas Publicitérias. Esse profissional precisa ter habilidade para elaboracéo
de projetos, formulacdo de politicas e estratégias de comunicacdo e de
relacionamento com formadores de opinido, gerenciar campanhas e executar ag0es
de planejamento de comunicagao.

Profissional de Criacao: Profissional com formacéo na area de Comunicacao e/ou
areas correlatas, com, no minimo, quatro anos de experiéncia em criacdo de pecas
publicitarias para diferentes midias, como TV, Radio, Jornal, Revista, Internet,
outdoors e empenas. Comprovagdo do conjunto de trabalhos realizados pelo

31



profissional, através da apresentacdo de Portfolio, contendo no minimo 10 e no
maximo 12 pecas de qualquer natureza, com as respectivas fichas técnicas, sendo os
filmes apresentados em DVD e os spots e jingles em CDs.

Jornalista: Profissional formado em Comunicacdo Social, com habilitacdo em
Jornalismo, com, no minimo, quatro anos de atuacdo comprovada na area, com
passagem por veiculos da imprensa nacional, com experiéncia em edicao de texto,
inclusive para Internet e Radio/TV.

6.6.6 Capacidade de atendimento:

a)

b)

d)

Apresentar comprovacao de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e
compativel em caracteristicas, quantidade e prazos com 0 objeto deste projeto
mediante apresentacdo de duas declaracbes de experiéncia anterior fornecidas por
dois clientes que tenham sido ou estejam sendo atendidos pela Agéncia. Além de
trés veiculos de comunicacéo, sendo um de televisdo, um de radio e um de jornal ou
revista, contendo informacdes quanto ao desempenho da Agéncia nas relacdes com
os veiculos declarantes;

Apresentar uma declaracdo da prépria Agéncia indicando instalacoes,
aparelhamento e pessoal técnico adequados e disponiveis para a realizacdo do
objeto deste projeto, bem como uma relacdo contendo nome e qualificacdo de cada
um dos membros da equipe técnica que se responsabilizara pelos trabalhos;
Apresentar o Portfélio (conjunto de trabalhos realizados pela Agéncia), contendo no
minimo 10 e no maximo 12 pecas de qualquer natureza, com as respectivas fichas
técnicas, sendo os filmes apresentados em DVD e os spots e jingles em CDs.
Apresentar Relacdo de Clientes e suas respectivas areas de atuacdo no mercado,
atendidos nos ultimos 24 meses, e respectivos produtos e data do inicio do
atendimento e do término do atendimento.

6.7 A empresa que ndo apresentar sua proposta desta forma ndo devera ter o item avaliado na

Licitacdo.

7 - DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

7.1 As Propostas Técnicas serdo examinadas, preliminarmente, quanto ao atendimento das
condicdes estabelecidas neste Edital e em seus Anexos.

7.2 Serdo levados em conta pela subcomissdo técnica, como critério de julgamento técnico, 0s
seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

PONTUACAO MAXIMA

7.2.1 — Plano de Comunicacdo 13 pontos
7.2.2 - Registros 20 pontos
7.2.3 - Dos Profissionais 40 pontos
7.2.4 - Capacidade de Atendimento 27 pontos

7.3 As propostas serdo julgadas mediante critérios técnicos, devendo a subcomissdo técnica
priorizar 0s seguintes aspectos:

7.3.1 Texto de ate 10 paginas em que a Agéncia fara a exposicdo, de forma sintética, do Plano

de Comunicagdo publicitaria que propde e desenvolvera o conceito e o partido tematico
que deverdo nortear a solucdo publicitaria para a necessidade especifica determinada no
briefing., valendo 13 (treze) pontos.
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7.3.2

A.

733
a)

b)

c)

7.34
a)

b)

d)

Na avaliacdo do quesito “Registros” serdo observados na proposta da Licitante:

Registro atual na Associacdo Brasileira de Agéncias de Propaganda (ABAP) ou no
Sindicato da classe no Estado ou cidade da sede da empresa, ou declaracdo da Federacao
Nacional das Agéncias de Propaganda (FENAPRO), caso ndo exista Sindicato de classe no
Estado valendo 10 (dez) pontos;

O curriculum dos principais executivos da Licitante, principalmente nas areas de
planejamento, criacdo, midia e atendimento, compativel com a area de educacdo valendo
10 (dez) pontos. Areas afins valendo 7 (sete) pontos e ndo compativeis com a area da
educacéo valendo 3 (trés) pontos.

Na avaliacdo do quesito ""Dos Profissionais’™ a pontuacdo se dara da seguinte forma:
Publicitario: curriculo compativel com o exigido no item 5.3.2.2 — letra a valendo 14
(quatorze) pontos;

Profissional de Criagdo: curriculo compativel com o exigido no item 5.3.2.2 — letra b,
valendo 14 (quatorze) pontos;

Jornalista: curriculo compativel com o exigido no item 5.3.2.2 — letra c, valendo 12 (doze)
pontos;

Na avaliacdo do quesito “Capacidade de Atendimento” serdo observados:

Comprovacdo de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e compativel em
caracteristicas, quantidade e prazos com o objeto deste projeto mediante apresentacao de
duas declaracBes de experiéncia anterior fornecidas por dois clientes que tenham sido ou
estejam sendo atendidos pela Agéncia, e de trés veiculos de comunicacdo, sendo um de
televisdo, um de radio e um de jornal ou revista, contendo informacGes quanto ao
desempenho da Agéncia nas relagfes com os veiculos declarantes, valendo 10 (dez) pontos
Declaracdo da propria Agéncia indicando instalacdes, aparelhamento e pessoal técnico
adequados e disponiveis para a realizacdo do objeto deste projeto, bem como uma relacéo
contendo nome e qualificacdo de cada um dos membros da equipe técnica que se
responsabilizara pelos trabalhos, valendo 7 (sete) pontos;

Portfélio (conjunto de trabalhos realizados pela Agéncia), contendo no minimo 10 e no
méaximo 12 pecas de qualquer natureza, com as respectivas fichas técnicas, sendo os filmes
apresentados em DVD e os spots e jingles em CDs, valendo 05 (cinco) pontos;

Relacdo de Clientes e suas respectivas areas de atuacdo no mercado, atendidos nos ultimos
24 meses, e respectivos produtos e data do inicio do atendimento e do término do
atendimento, valendo 05 (cinco) pontos.

7.4 A nota do quesito técnico correspondera a média aritmética simples das notas de cada membro
da subcomisséo técnica.

7.5 A nota apurada sera a PONTUACAO TECNICA (PT) de cada proposta.

7.6 Para calcular o INDICE TECNICO (IT) da proposta, a subcomissdo técnica fara a divisdo da
PONTUACAO TECNICA (PT) da proposta em exame, pela que obteve a MAIOR
PONTUACAO TECNICA (MPT), conforme foérmula abaixo, utilizando-se duas casas
decimais e desprezando-se a fragdo remanescente:

IT=PT/MPT

Onde:
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IT

= Indice Técnico

PT = Pontuacdo Técnica da proposta em exame
MPT = Maior Pontuacdo Técnica

7.7 Sera desclassificada a Proposta que:

a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus Anexos;

b) ndo alcancar, no total, a nota minima de 80 (oitenta) pontos;

c) obtiver nota zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os itens 7.3.1 a
7.3.4,

8- DA CLASSIFICACAO
Havendo empate entre as pontuacfes finais o vencedor serd escolhido por sorteio entre 0s
licitantes, realizado em ato publico, para o qual todos serdo convocados.

9 - NO CASO DE VEICULACAO EM EMISSORAS DE RADIO E TELEVISAO A
AGENCIA VENCEDORA SE OBRIGARA A APRESENTAR:

a)

b)

Nas pracas cobertas por servico de checagem: - Relatério de checagem emitidos por
empresa terceirizada;

Nas pracas nao cobertas por servico de checagem: - Comprovante de veiculacdo emitido
eletronicamente pela empresa que realizou a veiculacdo; ou Declaracdo, sob as penas do
art. 299 do Cadigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, na
qgual devem constar, pelo menos, as seguintes informacdes: razdo social e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracdo, nome do
programa, dia e horario da veiculacdo. Esta declaracdo devera ter firma reconhecida
notarialmente.

10 -DO LOCAL DE EXECUCAO DOS SERVICOS

a)

b)

c)

Os servicos poderdo ser prestados nas dependéncias da Licitante Adjudicataria. No caso das
atividades a serem executadas pela equipe técnica referenciada no item 6.2 deste Projeto
Basico, as mesmas poderdo ser desenvolvidas nas dependéncias da UFVIM. A critério da
UFVJM, poderd ser solicitado o deslocamento dos profissionais para executarem 0S
servicos em outros lugares, quando em acompanhamento ao Reitor e seus pro-reitores e
assessores.

A critério da UFVJM, podera eventualmente ocorrer deslocamento, a servico, para outros
municipios do Estado de MG. Nessa hipotese, a Agéncia contratada provera os meios de
deslocamento e hospedagem dos técnicos designados.

As despesas, decorrentes do exposto no subitem acima, serdo custeadas pela Agéncia
contratada.

11 - DA EXECUCAO DOS SERVICOS

11.1. Os servicos objeto deste Projeto Béasico serdo prestados mediante solicitacdo da
UFVJM.

11.2. Para garantir a celeridade e a qualidade da prestacdo dos servigos, a Licitante
Adjudicatéria disponibilizard equipe técnica responsavel pela interlocu¢do com os setores
afins da UFVJM, em sua Sede, e em seus campi fora da Sede.
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e 11.3. Os profissionais técnicos deverao ter certificados técnicos compativeis aos servicos
objeto deste Projeto Basico.

e 11.4. Os servigos deverdo ser contratados por meio de licitacdo publica, do tipo “técnica e
preco” que serdo executados de forma continuada por se tratar de atividades
imprescindiveis para a consecucao dos objetivos institucionais da UFVJM.

e 11.5. A prestacdo dos servicos serd de pelo menos uma semana por més, na Sede da
UFVJM, das 8h as 12h e das 14h as 18h, sob a coordenacdo da Comissdo de
Acompanhamento da Diretoria de Comunicacdo Social da UFVJIM.

e 11.6. Em carater excepcional, a UFVJM podera solicitar da Licitante Adjudicataria a
prestacdo dos servicos aos sabados, domingos e feriados, para atender a realizacdo de
programas institucionais.

12 - DAS CONDICOES PARA EXECUCAO DOS SERVICOS

e 12.1. As atividades necessarias a execucdo do objeto deste Projeto Béasico poderao ser
executadas, em espacos fisicos e instalacdes da UFVIM, em Diamantina/MG ou em
local determinado por ela, quando da necessidade da Agéncia de trabalhar na Sede.

e 12.2. A Licitante Adjudicataria devera manter, a disposicdo da UFVJM, equipe técnica
minima que obrigatoriamente cumprira as exigéncias de formacdo béasica e experiéncia
profissional minima comprovada, de acordo com o disposto neste Projeto.

e 12.3. A designacdo de profissionais da Licitante Adjudicataria, para atuarem na
prestacdo de servicos junto a UFVJM, dependera de manifestacdo favoravel da
Diretoria de Comunicacdo Social desta Universidade.

e 12.4. A UFVIM podera determinar a substituicdo de profissionais que ndo tenham
desempenho condizente com o esperado ou que venham cometer abusos, apresentar
comportamento inadequado ou causar danos ao seu patrimdnio ou a terceiros, por meio
de comunicacdo por escrito a Licitante Adjudicataria, que devera providenciar a
substituicdo imediata do profissional, a contar do recebimento da notificacéo.

e 12.4.1. A substituicdo consecutiva de profissionais, por ineficiéncia na execucdo das
atividades objeto deste Projeto Basico, sera considerada inexecucdo parcial do futuro
Contrato, ficando a Licitante Adjudicataria sujeita as san¢des nele previstas.

e 12.5. A Licitante Adjudicataria podera, de acordo com suas necessidades, substituir
profissionais da equipe, com a devida autorizacdo da UFVJIM e desde que o novo
profissional também possua os requisitos definidos neste Projeto Basico.

e 12.6. A Licitante Adjudicataria devera manter suporte inerente aos servi¢os a serem
executados, garantindo um servico de alto padrdo, sem nenhum custo adicional para a
UFVJIM.

e 12.7. O especificado no subitem acima diz respeito a:

- gerenciamento de Contrato;

- gerenciamento de pessoal local e remotamente;

- controle das atividades desenvolvidas pelos profissionais;

- treinamento e capacitacdo de pessoal local e remotamente;

- gerenciamento de contingéncia na manutencao da execucdo ininterrupta dos servicos;

- gerenciamento e politica de seguranca a ser adotada pela Licitante Adjudicataria para garantir
0 cumprimento das sistematicas de seguranca existentes na UFVJM para manter o sigilo e a
integridade das informagGes acessadas pelos profissionais; e,

- gerenciamento do conhecimento dos servigos executados para o repasse do mesmo em caso
de substituicdo.

13- DA JORNADA DE TRABALHO



13.1. Para todos os fins sera considerado o cumprimento obrigatorio de pelo menos uma
semana de trabalho por més dos profissionais da Agéncia contratada na UFVJM. Sera
avaliado o resultado do trabalho e ndo o tempo de permanéncia dos profissionais na
Universidade, desde que respeitada as 40 horas citadas acima.

14 - DA PROPRIEDADE, DA SEGURANCA E DO SIGILO

14.1. A Licitante Adjudicataria devera obedecer as normas e rotinas da UFVJM, em
especial as que disserem respeito a seguranca, guarda, manutencéo e integridade dos dados,
programas e procedimentos fisicos de armazenamento e transporte das informacdes
existentes ou geradas durante a execucdo dos servigos.

14.2. Guardar o mais absoluto sigilo em relacdo aos dados, informacgdes ou documentos de
qualquer natureza a que venham tomar conhecimento, respondendo administrativa, civil e
criminalmente por sua indevida divulgacao e/ou incorreta ou descuidada utilizacao.

14.3. Reconhecer, ainda, que como prestadores de servico por forca de um Contrato, sem
vinculacdo direta com as atividades desenvolvidas, que todo e qualquer trabalho realizado
ou desenvolvido sera de exclusiva propriedade da UFVJIM.

15- DAS OBRIGACOES DA LICITANTE ADJUDICATARIA

15.1. Prestar os servicos por meio de pessoal adequadamente qualificado e capacitado para
suas atividades, contratados na forma da Lei, com o grau de escolaridade e a experiéncia
compativel com as atividades a serem exercidas, respeitando as exigéncias estabelecidas
neste Projeto Basico, cuja indicacdo sera objeto de aprovacao prévia pelo UFVIM.

15.2. Cumprir rigorosamente com todas as programacdes e atividades inerentes ao objeto
do futuro Contrato.

15.3. Manter seus funcionarios portando crachas de identificacdo, do mesmo tipo adotado
pela UFVJM, arcando a Licitante Adjudicataria com as despesas de confec¢do dos mesmos.
15.4. Substituir qualquer empregado em caso de auséncia legal ou férias, de maneira a ndo
prejudicar o andamento e a boa execucdo dos servicos, obedecendo ao estabelecido no
subitem 12.5 deste Projeto Basico.

15.5. Levar, imediatamente, ao conhecimento da Diretoria de Comunicacdo da UFVJIM,
qualquer fato extraordinario ou anormal que ocorra durante a execucao dos servigos, para
adocdo de medidas cabiveis, bem como, comunicar por escrito e de forma detalhada, todo
tipo de acidente que, eventualmente, venha a ocorrer.

15.6. Diligenciar para que seus funcionarios ou prepostos tratem os servidores e usuarios
ocupantes do prédio com atencdo e urbanidade.

15.7. Prestar todos os esclarecimentos que forem solicitados pela Reitoria da UFVJIM,
atendendo de imediato as solicitacoes.

15.8. Prover o pessoal necessario para garantir a execugdo dos servigos, sem interrupcao.
15.9. Substituir, sempre que exigido pela UFVJIM, qualquer empregado cuja atuacéo,
permanéncia e/ou comportamento sejam prejudiciais, inconvenientes, insatisfatorios a
disciplina da reparticdo ou ao interesse do servico publico, ou ainda, incompativeis com o
exercicio das funcdes que lhe forem atribuidas.

15.10. Responder pelos danos causados a UFVJIM ou a terceiros, decorrentes de sua culpa
ou dolo, quando da execucédo dos servigos.

15.11. Arcar com despesas decorrentes de qualquer infragdo, desde que praticada por seus
empregados durante a execugdo dos servicos, ainda que nas dependéncias da UFVIM
15.12. Responder pelo cumprimento dos postulados legais vigentes de ambito federal,
estadual ou municipal.

15.13. Prestar os servigos dentro dos pardmetros e rotinas estabelecidos, em observancia as
recomendacdes aceitas pela boa técnica, normas e legislagéo.
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15.14. Implantar a supervisdo permanente dos servicos, de modo adequado e de forma a
obter uma operacdo correta e eficaz.

15.15. Manter suporte inerente aos servicos a serem executados, garantindo um servico de
alto padrdo, sem nenhum custo adicional para a UFVJM, conforme especificado no item
12.6, deste Projeto Basico.

15.16. Atender prontamente quaisquer exigéncias do representante da Universidade,
inerentes ao objeto do futuro Contrato.

15.17. Fornecer, na forma solicitada pela UFVJM, o demonstrativo de utilizacdo dos
servicos, objeto do Contrato a ser celebrado.

15.18. Comunicar a UFVJM, por escrito, qualquer anormalidade de carater urgente e
prestar os esclarecimentos julgados necessarios.

15.19. Manter, durante toda a execucdo do futuro Contrato, em compatibilidade com as
obrigacOes a serem assumidas, todas as condicdes de qualificacdo, exigidas na respectiva
Licitacdo.

15.20. Assumir a responsabilidade por todos os encargos previdenciarios, trabalhistas,
fiscais e obrigacOes sociais previstos na legislacdo em vigor, obrigando-se a salda-los na
época propria, uma vez que 0S seus empregados ndo manterdo nenhum vinculo
empregaticio com a UFVJIM.

15.21. Assumir, também, a responsabilidade por todas as providéncias e obrigacdes
estabelecidas na legislacéo especifica de acidentes do trabalho, quando, em ocorréncia da
espécie, forem vitimas seus empregados no desempenho dos servi¢os ou em conexao com
eles, ainda que acontecido em dependéncias da UFVJIM.

15.22. Renunciar, expressamente, a qualquer vinculo de solidariedade, ativa ou passiva,
para com a UFVJM, haja vista que a inadimpléncia da Licitante Adjudicataria, com
referéncia aos encargos estabelecidos nas condi¢Ges anteriores, ndo transferem a
responsabilidade por seu pagamento a UFVJM, nem podera onerar o objeto do Contrato a
ser firmado.

15.23. Obedecer as normas e rotinas da UFVJIM, em especial as que disserem respeito a
seguranca, a guarda, a manutencdo e a integridade das informacdes existentes ou geradas
durante a execuc¢do dos servigos.

15.24. Guardar o mais absoluto sigilo em relacdo as informagfes ou documentos de
quaisquer naturezas a que venham tomar conhecimento, respondendo administrativa, civil e
criminalmente por sua indevida divulgacdo e/ou incorreta ou descuidada utilizacao.

15.25. Reconhecer, como prestador de servico, por forca de Contrato, sem vinculacdo
direta com as atividades desenvolvidas, que todo e qualquer trabalho realizado ou
desenvolvido sera de exclusiva propriedade da UFVIM.

15.26. Custear as despesas de viagens e hospedagens de seus empregados quando em
acompanhamento ao Reitor, dos pro-reitores e ou demais autoridades da UFVJIM, conforme
estabelece o item 10.2 deste Projeto Basico.

15.27. Custear as despesas de viagem e hospedagem realizadas em decorréncia de
solicitacdo da Diretoria de Comunicacdo da UFVJM, vinculadas a consecucdo do objeto
deste Projeto Basico, nos valores equivalentes aos pagos aos servidores publicos federais,
quando em viagem a servigo.

16 - DAS OBRIGACOES DA UFVJIM

16.1. Permitir acesso dos empregados da Licitante Adjudicataria as suas dependéncias para
execucao dos servicos referentes ao objeto deste Projeto Basico.

16.2. Prestar as informagdes e os esclarecimentos que venham a ser solicitados pelos
empregados da Licitante Adjudicataria.
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e 16.3. Assegurar-se da boa prestacdo dos servigos, verificando sempre o seu bom
desempenho.

e 16.4. Assegurar-se de que 0s pregos contratados estdo compativeis com aqueles praticados
no mercado, pelas demais empresas que executem servigcos similares ao objeto deste
Projeto Basico, de forma a garantir que sejam mais vantajosos para a UFVJM.

e 16.5. Fiscalizar o cumprimento das obrigacdes assumidas pela Licitante Adjudicatéria,
inclusive quanto a continuidade da prestacdo dos servicos que, ressalvados os casos de
forca maior, justificados e aceitos pela UFVJIM, ndo devem ser interrompidas.

e 16.6. Emitir, por intermédio da Diretoria de Comunicacdo Social, relatorios sobre os atos
referentes a execucdo do Contrato que vier a ser celebrado, em especial, quanto ao
acompanhamento e fiscalizacdo da prestacdo dos servicos, a exigéncia de condicdes
estabelecidas e a proposta de aplicacdo de san¢oes.

e 16.7. Disponibilizar as instalacdes e 0s equipamentos necessarios a prestacdo dos servicos,
objeto deste Projeto Basico.

e 16.8. Relacionar as dependéncias das instalacdes fisicas, bem como os bens de sua
propriedade colocados a disposicdo da Licitante Adjudicataria durante a execucdo dos
servicgos, com a indicacdo do estado de conservacéo.

e 16.9. Acompanhar e fiscalizar o andamento dos servi¢os, por intermédio da Comissao de
Acompanhamento do Contrato.

e 16.10. Especificar e estabelecer diretrizes para aceitacdo dos servicos executados pela
Licitante Adjudicataria.

e 16.11. Proporcionar a Licitante Adjudicataria, sem 0nus, os espacos fisicos, instalacdes,
equipamentos e meios materiais necessarios ao desempenho das atividades exigidas neste
Projeto Basico.

17 - DA GARANTIA DOS SERVICOS
A Licitante Adjudicataria devera prestar garantia durante o periodo de vigéncia do futuro
Contrato, objeto deste Projeto Béasico, nos termos do art. 56 da Lei n° 8.666/93, atualizada.

18 - DA ESTIMATIVA DE CUSTOS
18.1. Pela prestacdo dos servicos, objeto deste Projeto Basico, apresentam-se a seguir os valores
estimados, com base em pesquisa de precos efetuada junto as empresas que atuam no mercado, que
estdo arquivados na Diretoria de Comunicacao Social da UFVJM, incidindo sobre os mesmos 0s
custos diretos, encargos e todas as demais despesas, ficando claro que nenhum empregado tera
vinculo empregaticio com a UFVJM, ndo se transferindo em nenhuma hipotese, para a UFVIM,
eventuais dnus decorrentes do inadimplemento de tais obrigacdes.
18.2. As Licitantes deverdo formalizar suas propostas levando em consideragdo que o quantitativo
e os valores pagos a titulo de remuneracdo das respectivas categorias profissionais deverdo
obedecer ao estabelecido na legislagdo especifica vigente, ficando, desde j& admitidos pela UFVIM
0s seguintes limites para a prestacdo dos servicos:
e 18.2.1 até 90% do valor total da verba apresentada pela UFVJM como teto maximo para
pagamento de pessoal para o atendimento das demandas da mesma; e
e 18.2.2 cerca de 10% do valor total da verba apresentada para a realizagcdo dos servicos,
entre os descritos no item 1 e 3 - Do Objeto, deste Projeto Basico, mediante a
subcontratagéo de terceiros, conforme demanda da UFVJM, exceto despesa com pessoal.
e 18.2.2.1 A verba a ser liberada pela UFVJM para a contratagdo da Agéncia de Publicidade
e Propaganda destina-se & execucdo das campanhas de comunicagdo, assim como, O
complemento dos esfor¢os de comunicacgdo, através da subcontratacdo de outras empresas
especializadas em diversas areas, mediante solicitacdo e autorizagdo da UFVJM. Para todos
estes servicos, a Licitante devera fazer cotacdo de precos e apresentar, no minimo, trés
propostas, com a indicacdo da mais adequada para sua execugdo. Se ndo houver
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possibilidade de obtencdo das trés propostas, a Licitante devera apresentar as devidas
justificativas por escrito.
e 18.2.2.2 A UFVJM se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou néo a totalidade
das verbas previstas.
e 18.2.2.3 A UFVJM estabelece o percentual de 10% (dez por cento) como limite maximo de
honorario a ser cobrado sobre os servigos descritos no item 18.2.2.1.
18.2.3 O quantitativo de profissional por categoria ¢ de responsabilidade da Licitante
vencedora, considerando todos 0s servicos, descritos no item 1 e 3, objeto desta licitacdo.

19 - DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS
e 19.1. Os recursos orcamentarios necessarios ao atendimento das despesas objeto deste
Projeto Basico correrdo, no presente exercicio, a conta do orcamento geral da UFVJIM, no
Programa de Trabalho e Elemento de Despesa.
e 19.2. Para os exercicios subseqlientes, as respectivas despesas correrdo a conta do
orcamento especifico aprovado por Lei Or¢camentaria, na mesma acao.

20 - DO FATURAMENTO E DO PAGAMENTO

O pagamento sera efetuado, mensalmente, em conformidade com o trabalho desenvolvido e com
as horas de servico efetivamente executadas, cujos quantitativos, definidos mediante ordens de
servicos expedidas pela UFVJM, podem variar para mais ou para menos, em relacdo aos
guantitativos estimados em razdo das necessidades de servigos, devidamente aceitas e atestadas
pela autoridade competente, e, em conformidade com o estabelecido neste Projeto Basico,
mediante apresentacdo da Nota Fiscal de Servicos/Fatura, discriminando os servigos efetivamente
executados, acompanhados de relatério mensal das fungdes desenvolvidas no periodo.

21 - DA FORMALIZAGAO E VIGENCIA

A vigéncia do futuro Contrato sera de 12 (doze) meses, contados da data de sua assinatura,
podendo ser prorrogado, mediante Termo Aditivo, até o limite de 60 (sessenta) meses, nos termos
do inciso Il, do art. 57, da Lei n° 8.666/93, atualizada.

22 - DO ACOMPANHAMENTO E DA FISCALIZACAO
22.1. Representardo o Ministério no acompanhamento e fiscalizacdo da execucdo dos servigos,
uma Comissdo composta de 3 (trés) representantes, a saber:

a) Diretoria de Comunicacdo Social,

b) Chefia de Gabinete e,

¢) a definir.

22.1.1 O representante da Diretoria de Comunicacdo Social coordenara @ Comisséo.
22.2. A Licitante Adjudicataria indicard um preposto, aceito pela UFVJIM, para representa-la
administrativamente, sempre que for necessario, durante o periodo de vigéncia do futuro Contrato.

23 - VALOR DE REFERENCIA
O valor de referéncia maximo para a contratagdo da Agéncia é de R$ 216.283,33 de acordo com as
propostas e orcamentos em anexo.

Assina:
Lea Sa Fortes
Jornalista— MTb 04.648
Diretoria de Comunicacéo Social
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UFVIM

UNIVERSIDADE FEDERAL DOS VALES DO JEQUITINHONHA E MUCURI
CONCORRENCIA N2 002/2010

ANEXO 11

Briefing

1. Dados da Instituicdo

A UFVJIM oferece 32 cursos de graduacdo presenciais distribuidos em trés campi: Campus
I e Campus JK em Diamantina e Campus Avancado do Mucuri, em Tedfilo Otoni e mais quatro
cursos na modalidade a distancia em sete pélos da UAB. A Universidade conta com
aproximadamente 6.000 alunos matriculados e 600 servidores, entre professores e técnicos
administrativos e esses nimeros representardo, em meados de 2013, cerca de 9 mil estudantes e

980 servidores.

2. Historico

Fundada em 30 de setembro de 1953 por Juscelino Kubitschek de Oliveira e federalizada
em 17 de dezembro de 1960, a Faculdade Federal de Odontologia de Diamantina (Fafeod)
transformou-se em Faculdades Federais Integradas de Diamantina (Fafeid) em 04 de outubro de
2002, que foram elevadas a condicdo de Universidade Federal dos Vales do Jequitinhonha e
Mucuri (UFVIM) em 06 de setembro de 2005, tendo sido publicada a transformacgdo no Diario
Oficial da Unido em 08 de setembro de 2005, através da Lei n® 11.173, de 06 de setembro de 2005.

A mudanca Institucional, além de representar a redefinicdo da organizacdo académica,
proporcionou reorientar os cursos oferecidos a grande diversidade cultural existente no Brasil e as
novas caracteristicas do mercado de trabalho, atendendo aos avancos e as novas tecnologias de
producao.

A Universidade Federal dos Vales do Jequitinhonha e Mucuri é constituida de trés campi,
sendo o Campus | e o Campus JK localizados na cidade de Diamantina (MG), abrigando seis
faculdades e 23 cursos de graduacdo (Agronomia, Bacharelado em Ciéncia e Tecnologia,
Bacharelado em Humanidades, Ciéncias Biologicas, Educacéo Fisica, Enfermagem, Engenharia de
Alimentos, Engenharia Florestal, Engenharia Mecénica, Engenharia Quimica, Farmécia,
Fisioterapia, Geografia, Histéria, Letras Inglés/Espanhol, Nutricdo, Odontologia, Pedagogia,

Quimica, Sistemas de Informacdo, Turismo e Zootecnia); e o Campus Avancado do Mucuri,
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localizado na cidade de Teofilo Otoni (MG), que abriga trés faculdades com nove cursos de
graduacdo (Administracdo, Bacharelado em Ciéncia e Tecnologia, Ciéncias Contébeis, Ciéncias
Econdmicas, Engenharia Civil, Engenharia de Producdo, Engenharia Hidrica, Matematica e
Servigo Social).

Na area de Pesquisa e Pds-Graduacdo, a UFVJIM oferece trés cursos de pos-graduacao lato
sensu (especializacdo) e seis stricto sensu (mestrado). Além disso, apoia 0 desenvolvimento de
varios programas como PIBIC, BIC Junior e a ampliacdo da infra-estrutura para projetos de
pesquisa da UFVJIM. A instituicdo possui projetos financiados com recursos captados em agéncias
de fomento e iniciativa privada no valor total de R$ 16.952.437,09 (2003 - 2009), sendo R$
7.420.286,00 em 2009. Abaixo a distribuicdo do quantitativo de projetos:

e Fapemig - 147 projetos

e CNPq - 23 projetos

e Capes - 10 projetos

e Finep - 10 projetos

e OQutras - (Iniciativa Privada: Acesita, Funasa, MEC, Banco do Nordeste, Sada, Plantar) -
17 projetos

Na area de Extensdo e Cultura, a UFVJM conta com varios programas e projetos em
parceria com a comunidade do Vale do Jequitinhonha e do Mucuri, levando seus conhecimentos
até a populacdo, através de acGes como o Pr6 Campo, Programa Sorriso no Campo, Projeto
Rondon e muitos outros.

Ao longo de 2009 foram registradas 122 aces de Extensdo, sendo: dois programas, 58
projetos, 14 cursos, 43 eventos e cinco prestacOes de servicos. As acles registradas em anos
anteriores e que tiveram continuidade na execucdo somam 150, sendo: cinco programas, 80
projetos, 15 cursos, 43 eventos e sete prestaces de servicos.

O namero de participacdes na execucdo de agbes de Extensdo durante o ano de 2009 foi de:
335 docentes, 45 servidores técnico-administrativos, 1.155 discentes e 66 colaboradores externos,
atingindo um total de 117.140 beneficiarios.

O numero de discentes de graduacdo da UFVJM com bolsa de Extensdo chegou a 46 em
2009, sendo que 33 foram concedidas pelo Programa Institucional de Bolsas de Extensédo —

PIBEX, conforme dados abaixo:

Fonte 2007 2008 2009
FINEP 2 2 1
FAPEMIG 0 3 8
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CNPq 0 3 4
PIBEX 0 0 33
Total 2 8 46

No ano de 2009 foram captados por projetos de Extensdo da UFVJM um total de R$
317.737,95.

Desde a sua criacdo, a Universidade Federal dos Vales do Jequitinhonha e Mucuri vem
desenvolvendo um importante trabalho de ensino, pesquisa e extensdo, priorizando sempre a

prestacdo de servicos as comunidades dos vales do Jequitinhonha e do Mucuri.

3. Proposta de Comunicagéo

Assim como a grande maioria das instituicbes publicas de ensino superior no Brasil, a
UFVJM possui hoje uma vital necessidade, por meio de seus sistemas de comunicagdo, de seus
dirigentes e de toda a sua comunidade interna, de organizar, de modo eficiente, a divulgacdo do
conhecimento nela produzido. Saber o que se faz, quem faz e quais sdo as competéncias de seus

integrantes é parte do esforco de todas as organiza¢des no mundo contemporaneo.

Por meio de sua missdo: “PRODUZIR E DISSEMINAR O CONHECIMENTO E A
INOVACAO INTEGRANDO O ENSINO, A PESQUISA E A EXTENSAO COMO
PROPULSORES DO DESENVOLVIMENTO REGIONAL E NACIONAL”, a UFVIM define sua
identidade e seu papel no dialogo com os puablicos interno e externo e com 0s meios de

comunicagéo.

Comunicar a partir de uma instituicdo publica pressupbe compartilhar regras e valores
expressos pela sociedade. E isso é valido para todos os membros da comunidade universitaria,

quaisquer que sejam o papel, a funcio ou o cargo que ocupem na instituicao. E preciso informar.
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4. Problema Especifico de Comunicacao

1 - Para que haja a articulagdo da UFVJM frente a outras universidades brasileiras e estrangeiras, a
Orgéos publicos e privados, visando novos convénios, é necessario ter em médos um bom material
de divulgagdo de ambito institucional. Esse material deve ser de carater informativo, institucional,

de leitura agradavel e visual agradavel;

2 — Em se tratando de um 6rgdo publico federativo, a UFVJM necessita comunicar de forma
transparente toda novidade referente a instituicdo. Essa necessidade é também de seu interesse,
partindo da idéia de que é preciso comunicar e informar o publico alvo sobre os beneficios e
vantagens oferecidos pela instituicdo nédo sé para a formacéo de profissionais, mas, como também
para as populacdes das regides onde esta inserida. Os convénios e parceiras exteriores agregam
status a marca da Universidade e isso deve ser comunicado a sociedade de maneira providencial e

oportuna.

3 - A Universidade Federal dos Vales do Jequitinhonha e Mucuri deseja que haja um dialogo
interativo entre ela e os seus mais diversos publicos, onde questiona ndo somente “como
chegaremos aos nossos clientes”, mas também, “como nossos clientes chegardo até nds?”. Com
certeza, ha pressupostos diferentes na missdo de uma Instituicdo de Ensino Superior publica e de
uma privada, mas comunicar-se bem com 0s seus publicos e com a sociedade, buscar parcerias e
gerenciar a sua imagem € uma necessidade imperiosa nos novos tempos, da qual nenhuma

organizacdo pode se privar.

5 — Objetivo da Demanda

Contratar uma Agéncia de Publicidade e Propaganda para o desenvolvimento de estratégias
de marketing e comunicacédo para a Universidade Federal dos Vales do Jequitinhonha e Mucuri
(UFVJIM), visando ao posicionamento e fortalecimento da marca, ao desenvolvimento de mercado
para a captacdo de novos alunos, bem como a veiculacdo, a negociagdo, ao acompanhamento, ao
checking, ao planejamento de midia e aos demais servicos inerentes a atividade publicitéria, e,
principalmente, ao atendimento de todas as demandas de comunicacgéo junto aos publicos da

UFVJM em suas campanhas de processos seletivos para 0s préximos dois anos.
6 — Objetivos de Comunicacgéo

- Consolidar e ampliar a imagem da UFVJM, enquanto instituicdo de grande importéancia
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no cenario regional e nacional, assim como de seus dirigentes, professores, alunos e técnico-
administrativos, todos preparados para enfrentar um mercado cada vez mais competitivo;
utilizando como base a qualidade dos servicos prestados a comunidade, além do gabarito das
pessoas aqui representadas; - Aquecer as relagdes com o publico, ndo apenas com os profissionais
das areas do conhecimento existentes, mas também com a comunidade académica e a opiniao
publica em geral, utilizando a imprensa como mediadora e geradora de expectativas; - Otimizar e
aquecer as relacbes da UFVJIM com os formadores de opinido, com o objetivo de transforma-la em

fonte de informac&o segura e permanente em suas areas de atuacao.

Tornar o publico-alvo conhecedor do que é a UFVJM hoje; sua estrutura, seus objetivos,
sua politica e sua posi¢do no Sistema Governamental; suas a¢fes e projetos em desenvolvimento,
bem como os seus respectivos resultados; dos servi¢os e produtos que a UFVJIM oferece; de que a
gestdo atual se preocupa e age no sentido de que a instituicdo UFVJIM ¢é agora uma Universidade
de fato.

7 — PuUblico-Alvo

- Servidores técnicos-administrativos e docentes

- Alunos da UFVIM

- Comunidades local, regional, estadual e nacional

- Imprensa

- Comunidade MEC

- Empresas e institui¢des ligadas direta ou indiretamente a UFVIM
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ITEM 1: Pagamento de pessoal para o atendimento das demandas do Ministério:

UNIVERSIDADE FEDERAL DOS VALES DO JEQUITINHONHA E MUCURI

CONCORRENCIA N2 002/2010

PLANILHA DE PRECO DA PROPOSTA

ANEXO 111

N° H/H VALOR VALOR CUSTO H/H PRECO
DISCRIMINACAO / |ESTIMADO | REFERENCIA| REFERENCIA |PROPOSTO, | ANUAL COM
ITEM PERFIL (MES) DA H/H, SEM | DOS SALARIOS SEM ENCARGOS
ENCARGOS | MENSAIS, SEM | ENCARGOS *)
ENCARGOS (MES)
1 |Publicitario
2 |Profissional criacdo

Jornalista

VALOR TOTAL -->

(*) Total transferido das Planilhas de Custo e Formacéo de Precos - Anexo IlI-A de cada uma das
categorias/perfil

PRECO ANUAL TOTAL DO ITEM1:R$ ................. O )

ITEM 2: Honorarios a serem cobrados sobre os servicos descritos no Item 1 — Do Obijeto, a
serem subcontratados, conforme demanda e autorizagdo da UFVJIM:

ITEM | DISCRIMINACAO VERBA % DE VALOR DO VALOR
ESTIMADA | HONORARIO HONORARIO TOTAL
**)
1  [Sub-contrata¢des
(**) valor maximo limitado a 10%
PRECO ANUAL TOTAL DO ITEM 2: R$ .......cc........ (e )
VALOR GLOBAL DA PROPOSTA (ITEM1+ITEM2): RS ....ccoevvvee. (T )

Nome e assinatura do representante da pessoa juridica

(ndmero do CPF e Identidade do Declarante)

Empresa
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PROPONENTE:
DADOS DA PROPONENTE
NOME:

RAZAO SOCIAL:

N2 DO CNPJ/MF:

ENDERECO COMPLETO:

TELEFONES: E-MAIL:

VALIDADE DA PROPOSTA (NAO INFERIOR A 60 DIAS):
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UNIVERSIDADE FEDERAL DOS VALES DO JEQUITINHONHAE MUCURI
CONCORRENCIA N2 002/2010

ANEXO II1-A B
MODELO DE PLANILHA DE CUSTOS E FORMACAO DOS PRECOS

CATEGORIA/PERFIL: QUANT. HORAS:

PLANILHA DE CUSTOS E FORMAGAO DE PREGOS PARA SERVICOS DE TRABALHADOR BRAGAL

N2 Processo

Licitagéo N¢

Dia I as___ :  horas

Discriminagéo dos Servigos (dados referentes a contratacao)

A | Data de apresentacao da proposta (dia/més/ano)

B || Municipio/UF

C [ Ano Acordo, Convencgéo ou Sentenga Normativa em Dissidio Coletivo

D | Tipo de servigo

E Unidade de medida

F Quantidade (total) a contratar (em fun¢éo da unidade de medida)

G || N2de meses de execucéo contratual

Anexo IlI-A — M&o-de-obra
Mddulo de Médo-de-obra vinculada a execugao contratual

Unidade de medida —tipos e quantidades

1 Tipo de servigo (mesmo servigo com caracteristicas distintas) Quantidade




Dados complementares para composigao dos custos referente a méo-de-obra

2 Salario minimo oficial vigente

3 Categoria profissional (vinculada a execucgédo contratual)

4 Data base da categoria (dia/més/ano)

Nota: Deverdo ser informados os valores unitarios por empregado.

I Remuneracéo % Valor (R$)
A Salério
B Adicional Noturno
C Adicional Periculosidade
D Adicional Insalubridade
E Outros (especificar)
Total de Remuneracéao

[ Insumos de Mao-de-obra(*) Valor (R$)
A Transporte
B Auxilio alimentagéo (Vales, cesta basica etc.)
C Uniformes/equipamentos
D Assisténcia médica
E Seguro de vida
F Treinamento/Capacitacao/ Reciclagem
G Auxilio funeral
H Outros (especificar)
Total de Insumos de M&o-de-obra

Nota (*): o valor informado devera ser o custo real do insumo (descontado o valor eventualmente pago pelo
empregado).

Anexo llI-B



Quadro com Detalhamento de Encargos Sociais e Trabalhistas

Grupo "A":

01-INSS(___ %)R$
02-SESlIouSESC (___ %)R$

03 - SENAI ou SENAC (___%)R$

04 - INCRA (__%)R$

05 - salario educacédo (_ %)R$

06 - FGTS (___ %)R$

07 - seguro acidente do trabalho (_ %)R$
08 - SEBRAE (___ %)R$

Grupo "B":

09 - férias (____ %)R$

10 - auxilio doenca (___ %)R$

11 - licenca maternidade (_ %)R$

12 - licenca paternidade (___ %)R$

13 - faltas legais (__ %)R$

14 - acidente de trabalho (__ %)R$

15 - aviso prévio (_ %)R$

16 - 13° salario (__ %)R$

Grupo "C"

17 - aviso prévio indenizado (__ %)R$
18 - indenizagédo adicional (___ %)R$

19 - indenizacao (rescisdes sem justa causa) (___ %)R$
Grupo "D™:

20 - incidéncia dos encargos do grupo "A"

sobre os itens do grupo "B" ( %)R$

21 - incidéncia dos encargos do grupo “A”

sobre o item 17 do Grupo “C” ( %) R$

VALOR DOS ENCARGOS SOCIAIS -

R$ ( ) (%)

VALOR DA MAO-DE-OBRA (Remuneracéo + Reserva Técnica + Encargos Sociais):

R$ : ( )
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Anexo llI-C — Demais Custos

Médulo: Demais componentes

Demais Componentes % Valor

A | Despesas Operacionais/administrativas

B Lucro

Total de Demais Componentes

Moédulo: Tributos

Tributos % Valor

A | Tributos Federais (exceto IRPJ e CSLL)

(especificar)

B [ Tributos Estaduais/Municipais

(especificar)

C Outros tributos

(especificar)

Total de Tributos

Nota: O valor referente a tributos é obtido aplicando-se o percentual sobre o valor do faturamento.

Anexo llI-D — Quadros-resumo

Quadro-resumo da Remuneracdo da Mdo de Obra

I Mé&o-de-obra vinculada a execugéo contratual (valor por empregado) | Valor unit. (R$)

A || Remuneragao

B || Encargos sociais %

C Insumos de méao-de-obra

D Subtotal

E Reserva técnica %




Total de Mao-de-obra

Nota: (1) D=A+B +C

(2) O valor da Reserva técnica € obtido multiplicando-se o percentual sobre o
subtotal da méo-de-obra principal.

ANEXO IlI-E — Complemento dos servigos de trabalhador bracal

| - VALOR MENSAL DOS SERVICOS

PRECO N.© de | subtotal
mensal funcionarios
ESCALA DE TRABALHO
TOTAL
Il — VALOR GLOBAL DA PROPOSTA R$ , ( )

(Valor mensal dos servigcos x n® de meses de execug¢do contratual)

Local e Data Assinatura e Carimbo da Empresa



UNIVERSIDADE FEDERAL DOS VALES DO JEQUITINHONHA E MUCURI

CONCORRENCIA N2 002/2010

ANEXO IV
MINUTA DO CONTRATO

CONTRATO UFVJIM/N2 /2010

CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS,
QUE ENTRE SI CELEBRAM A UNIVERSIDADE
FEDERAL DOS VALES DO JEQUITINHONHA E
MUCURI - UFVOJM E A EMPRESA
..................................................... , PARA PRESTACAO
DE SERVICOS DE PUBLICIDADE.

A Universidade Federal dos Vales do Jequitinhonha e Mucuri, autarquia federal de direito
publico, inscrita no CNPJ/MF sob o n? 16.888.315/0001-57, com sede na Rua da Gloria, 187 —
Centro, Diamantina (MG), doravante denominado CONTRATANTE, neste ato representada por
seu Reitor, Prof. Pedro Angelo Almeida Abreu, portador da Carteira de ldentidade/RG n?

, expedida pela SSPP/MG e CPF n® , € a Empresa
inscrita no CNPJ/MF sob o n® , Inscricdo Estadual nn° ,
estabelecida , doravante denominada CONTRATADA, neste ato
representada por seu (cargo) , Senhor , portador
da Carteira de Identidade/RG ne , expedida pela SSP/__ e CPF n
, residente e domiciliado resilvem
celebrar o presente Contrato de Prestacdo de Servicos, analisado e aprovado pela Procuradoria
Geral Federal, em conformidade com o que consta do Processo n? 23086.000431/2010-59,
referente a Concorréncia n2 002/2010, sujeitando-se as partes as disposi¢Ges da Lei n? 8.666, de 21
de junho de 1993, e suas ulteriores alteragdes, Lei 12.232, de 29 abril de 2010, dos Decretos n?
93.872, de 23/12/86, n® 2.272, de 07/7/97, n? 3.722, de 09/01/01, com as alteracdes do Decreto n?
4.485, de 25/11/02 e n? 4.799, de 04/8/03, mediante as Clausulas e condic¢des seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

Contratacdo de empresa especializada para prestagdo de servicos de publicidade que sera
executado em estrita conformidade com o estabelecido no instrumento convocatorio da
Concorréncia 002/2010, as condicOes e especificacdes constantes deste instrumento contratual.

CLAUSULA SEGUNDA - DA VINCULACAO

Este Contrato guarda conformidade com o Edital de Concorréncia n2 002/2010, vinculando-se a ele
e, ainda, ao Projeto Basico (Anexo 1), a Proposta de Precos da CONTRATADA, a Nota de
Empenho e demais documentos constantes do Processo n® 23086.000431/2010-59 que,
independentemente de transcrigédo, fazem parte integrante e complementar deste Instrumento.
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CLAUSULA TERCEIRA - DOS SERVICOS
Os servicos a serem prestados, pela CONTRATADA a CONTRATANTE, compreendem:

1) Elaborar relatério que descreva a atual situacdo da CONTRATANTE em relacdo a sua
area de Comunicacdo Social, analisando pontos fortes e fracos, bem como, indicando
solugdes para o seu aprimoramento;

2) Elaborar estudo e planejamento que viabilize a concep¢do e a execucdo do Plano de
Comunicacdo da CONTRATANTE, sob a supervisao da Diretoria de Comunicacdo Social
— DICOM/UFVIM;

3) Criar um Manual de Identidade Visual (MIV) que indique as formas adequadas de
utilizacdo da nova identidade visual da CONTRATANTE. O MIV consiste em....;

4) Elaborar a sinalizacdo interna e externa nos diversos campi da CONTRATANTE
(Diamantina, Teofilo Otoni, Couto Magalhdes de Minas e Curvelo);

5) Criar uma revista institucional anual, em versdo bilingue, com toda a producdo da
CONTRATANTE no que diz respeito as atividades de ensino, pesquisa e extensao;

6) Reformular o layout do website da UFVJM com o desenvolvimento de hot sites,
aprimorando e ampliando suas insercdes nos diversos sites de busca presentes na Rede
Mundial de Computadores (internet);

7) Criar campanhas publicitarias na Internet com insercdo de banners em sites patrocinados;

8) Criar campanhas visando a apresentacdo, fixacdo e fortalecimento da marca UFVIM,
utilizando recursos de comunicagdo, tais como empena, folders, cartazes, popcards,
outdoors, jingles, spots de radio, videotape (VT), calendarios, blocos de anotacdes, além de
outros recursos ndo elencados;

9) Criar um programa que busque a inclusdo social e cultural da comunidade externa que
conforme orientacdo da DICOM/UFVJIM e 6rgdos afins;

10) Implementar acdes de endomarketing como forma de incentivar o relacionamento entre 0s
servidores docentes e técnicos administrativos;

11) Produzir um video institucional que apresente as acdes da CONTRATANTE, sua infra-
instrutora nos campus, seus projetos relevantes em execucdo, etc., sob a orientacdo da
DICOM/UFVIM;

12) Criar pecas (definir) para cada curso de graduacao, sob orientacdo da DICOM/UFVJIM;

13)Criar pecas publicitarias, como folder, cartaz e catidlogo destinados aos cursos de
geaduacdo, pos-graduacdo Lato e Stricto Sensu e atividades de extensdo, assim como,
reformulacdo das home pages dos referidos cursos;

14) Criar a grife “UFVJM?”, sob a orientacdo da DICOM/UFVJIM;

15) Criar campanhas publicitérias para os processos seletivos dos cursos de graduagdo sob
orientagdo da COPESE/UFVJM (duas ao ano);

16) Elaborar os planos de midia da CONTRATANTE sob orientagdo da DICOM/UFVJM;

17) Criar um Relatorio de Gestdo, com o intuito de divulgar todas as a¢des realizadas pela atual
gestdo, quando do seu término;

PARAGRAFO PRIMEIRO. Todos os produtos criados pela CONTRATADA concernentes aos
servicos previstos no caput deste artigo, além de outros advindos do presente instrumento
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contratual, terdo seus direitos autorais automaticamente transferidos paraa CONTRATANTE, por
forca deste Contrato.

PARAGRAFO SEGUNDO. As despesas referentes aos servicos e materiais a serem contratados
e/ou adquiridos por outros fornecedores estranhos ao presente instrumento, deverdo ser submetidos
a um processo de cotacdo de precos, atraves da apresentacdo de orcamentos junto a fornecedores
cadastrados no Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF ou por indicacao
da CONTRATADA.

PARAGRAFO TERCEIRO. Para a contratagdo de terceiros devera ser realizado um
levantamento de precos através de orcamentos de servigos inerentes a publicidade, tais como
veiculos de comunicacdo, producdo de filmes, spots de radio, discos, clichés, matrizes,
composicdes, estéreos, fotolitos, impressos, fotografias, cachés, arte-final, slides, pesquisas de
mercado, entre outros. Tais servicos deverdo ser contratados pela CONTRATADA, em nome da
CONTRATANTE, sendo aquela responsavel pela avaliacdo da qualidade dos produtos e obtencéo
de orcamentos com a melhor relacdo de custo-beneficio para o anunciante. Os custos desses
servigcos deverdo estar incluidos no montante de recursos estipulado pela CONTRATANTE e
deverdo ser previamente aprovados pela mesma.

PARAGRAFO QUARTO. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pela
UFVJM poderdo fornecer ao contratado bens ou servigcos especializados relacionados com as
atividades complementares da execuc¢do do objeto do contrato, nos termos do paragrafo terceiro.

PARAGRAFO QUINTO. Para a contratacdo dos servicos descritos no paragrafo terceiro, a
CONTRATADA devera apresentar a CONTRATANTE, no minimo, 03 (trés) orcamentos em
papel timbrado e original, com assinatura do fornecedor, com excecdo dos casos, devidamente
justificados, em que fique inviabilizado o cumprimento dessa exigéncia, obtidos entre pessoas que
atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.

PARAGRAFO SEXTO. No caso do paragrafo quinto, o contratado procedera a coleta de
orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica,
convocada e realizada sob fiscalizacdo da UFVJIM, sempre que o fornecimento de bens ou servigos
tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por centos) do valor do contrato.

PARAGRAFO SETIMO. O fornecimento de bens ou servicos de valor igual ou inferior a 20%
(vinte por cento) do limite previsto na alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei 8.666, de 21 de junho
de 1993, esta dispensado do procedimento previsto no paragrafo sexto.

PARAGRAFO OITAVO. No caso da veiculagdo através de emissoras de radio e televisédo a
CONTRATADA, dependendo da situacdo, se obrigara a apresentar:
a) nas pracas cobertas por servico de checagem — Relatorio de checagem emitidos por
empresa terceirizada;
b) nas pracas ndo cobertas por servico de checagem — Comprovante de veiculagédo emitido
eletronicamente pela empresa que realizou a veiculagdo; ou declaragdo, sob as penas do art.
299 do Cadigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, na qual
devem constar, pelo menos, as seguintes informacdes: razdo social e CNPJ da empresa,
nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragdo, nome do programa, dia e
horério da veiculacdo. Esta declaracéo devera ter firma reconhecida por cartorio de notas.

PARAGRAFO NONO. As agéncias de propaganda ndo poderdo, em nenhum caso, sobrepor 0s
planos de incentivo aos interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacdo que
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ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacéo da
escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

PARAGRAFO DECIMO. O desrespeito ao disposto no paragrafo anterior cosntituira grave
violacdo aos deveres contratuais por parte da agéncia contratada e a submetera a processo
administrativo em que, uma vez comprovado o comportamento injusticado, implicara a aplicacao
das sancOes previstas no art. 87 da Lei 8.666/93.

CLAUSULA QUARTA - ESPECIFICACAO DOS PROFISSIONAIS

Para execucdo dos servicos objeto deste Contrato, a CONTRATADA devera possuir profissionais
qualificados em namero suficiente a fim de desenvolver as atividades relacionadas na Clausula
Terceira, 0s quais deverdo possuir o perfil descrito abaixo:

Publicitario: Profissional graduado em Comunicacdo Social, com habilitacdo em Publicidade e
Propaganda e/ou especializacdo em alguma area de Comunicagdo ou Marketing, com, no minimo,
05 (cinco) anos de atuacdo comprovada na area, com experiéncia em coordenacdo de assessoria de
comunicacdo de grande porte, especialmente no setor publico e em agéncias, tendo atuado como
coordenador de campanhas publicitérias. Esse profissional precisa ter habilidade para elaboragédo
de projetos, formulacdo de politicas e estratégias de comunicacdo e de relacionamento com
formadores de opinido, gerenciamento de campanhas e execucdo de agdes atinentes ao
planejamento de comunicagéo.

Profissional de Criacdo: Profissional com formacdo na &rea de Comunicacdo e/ou areas
correlatas, com, no minimo, 04 (quatro) anos de experiéncia em criacdo de pecas publicitarias para
diferentes midias, como TV, Réadio, Jornal, Revista, Internet, outdoors e empenas. Comprovacdo
do conjunto de trabalhos realizados pelo profissional, através da apresentacdo de portfélio,
contendo no minimo 10 (dez) e no maximo 12 (doze) pecas de qualquer natureza, com as
respectivas fichas técnicas, sendo os filmes apresentados em DVD e 0s spots e jingles em CDs.

Jornalista: Profissional formado em Comunicagdo Social, com habilitacdo em Jornalismo, com,
no minimo, 04 (quatro) anos de atuacdo comprovada na area, com passagem por veiculos da
imprensa nacional, com experiéncia em edicdo de texto, inclusive para Internet e Radio/TV.

PARAGRAFO PRIMEIRO. Os profissionais cujos curriculos foram apresentados para efeito de
participacdo e pontuacdo, na licitacdo, devera estar diretamente envolvido na execucdo dos
Servigos.

PARAGRAFO SEGUNDO. Caso haja necessidade de substituicdo dos profissionais esta devera
ocorrer nos termos do art. 30, § 10 da Lei 8.666/93.

CLAUSULA QUINTA - DA EXECUCAO E DO LOCAL

As atividades necessérias & execucdo do objeto do presente Contrato poderdo ser executadas em
espacos fisicos e instalacbes da CONTRATANTE localizado em Diamantina/MG ou em locais
diversos determinados pela mesma, quando houver a necessidade da CONTRATADA de
trabalhar na Sede.

PARAGRAFO PRIMEIRO. No caso das atividades a serem executadas pela equipe técnica
referenciada no item 6.2 do Projeto Basico, as mesmas poderdo ser desenvolvidas nas
dependéncias da CONTRATANTE.
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PARAGRAFO SEGUNDO. A criterio da CONTRATANTE, podera ser solicitado o
deslocamento dos profissionais para executarem os servigos em locais diversos da sede, dentro do
municipio, para acompanhar o reitor, pro-reitores e/ou assessores.

PARAGRAFO TERCEIRO. A critéerio da CONTRATANTE, eventualmente, podera ocorrer
deslocamentos dos profissionais para outros municipios do Estado de Minas Gerais. Nessa
hipotese, a CONTRATADA provera as despesas referentes aos meios de deslocamento,
alimentacédo e hospedagem dos funcionarios designados.

PARAGRAFO QUARTO. A CONTRATADA devera disponibilizar equipe técnica responsavel
pela interlocucdo com outros setores afins da CONTRATANTE, em qualquer de seus campi..

PARAGRAFO QUINTO. A prestacdo dos servicos sera de, pelo menos, uma semana por més, na
Sede da CONTRATANTE, em horario compativel com o expediente de funcionamento da
Universidade, sob a coordenacdo da Comissdo de Acompanhamento da DICOM/UFVIM.
Excepcionalmente, a CONTRATANTE podera solicitar a prestacdo dos servigos em dias e
horérios, em que ndo haja expediente, para atender a realizacdo de programas institucionais
especificos.

PARAGRAFO SEXTO. Durante o periodo semanal em que os funcionarios da CONTRATADA
estiverem a disposicdo na Sede da CONTRATANTE ou em outro local designado pela
DICOM/UFVJM para realizacdo dos servicos descritos nos paragrafos anteriores, o critério a ser
utilizado para aferi¢do de producdo sera o resultado do trabalho e ndo o tempo de permanéncia dos
profissionais no(s) local(s) de trabalho.

PARAGRAFO SETIMO. A CONTRATANTE podera solicitar a substituicio dos profissionais
gue ndo apresentarem desempenho profissional condizente com o acordado, ineficiéncia ou que
venham apresentar comportamento inadequado, a seu critério, ou causar danos ao seu patriménio
ou de terceiros, por meio de comunicacdo expressa a CONTRATANTE que, imediatamente ap6s
0 recebimento da notificacdo, devera providenciar a substituicdo do profissional.

PARAGRAFO OITAVO. As reiteradas substituices efetuadas pelos motivos previstos no
paragrafo anterior serdo consideradas como inexecuc¢do parcial do Contrato, ficando a
CONTRATADA sujeita as san¢des nele previstas.

PARAGRAFO NONO. A CONTRATADA podera, de acordo com suas necessidades e com a
devida autorizagdo da CONTRATANTE, substituir profissionais da equipe, desde que o novo
profissional também possua os requisitos definidos no presente instrumento.

PARAGRAFO DECIMO. A CONTRATADA, durante a vigéncia deste Contrato, devera manter
suporte adequado atraves de seus profissionais, imprescindivel aos servigos a serem executados,
garantindo um servico de alto padrdo, sem nenhum custo adicional paraa CONTRATANTE.

PARAGRAFO DECIMO PRIMEIRO. O suporte especificado no paragrafo anterior refere-se ao
gerenciamento de contrato, gerenciamento de pessoal presencial e remoto, controle das atividades
desenvolvidas pelos profissionais, treinamento e capacitagdo de pessoal presencial e remoto;
gerenciamento de contingéncia de pessoal visando a manutencdo e a execucao ininterrupta dos
servicos; gerenciamento e politica de seguranca a ser adotada pela CONTRATADA para garantir
0 cumprimento das sisteméticas de seguranca existentes na CONTRATANTE para manter o
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sigilo e a integridade das informacdes acessadas pelos profissionais; e, gerenciamento do
conhecimento dos servicos executados para o repasse do mesmo em caso de substituicao.

CLAUSULA SEXTA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

Caberaa CONTRATADA:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

prestar os servigos acordados por meio de pessoal adequadamente qualificado e
capacitado para suas atividades, contratados na forma da Lei, com o grau de
escolaridade e experiéncia compativeis com as atividades a serem exercidas,
respeitadas as exigéncias estabelecidas no Projeto Béasico, cuja indicacdo serd objeto de
aprovacao prévia pela CONTRATANTE;

cumprir rigorosamente com todas as programacoes e atividades inerentes ao objeto do
Contrato;

manter seus funcionarios portando crachas de identificacdo, do mesmo tipo adotado
pela CONTRATANTE, arcando com as despesas de confeccdo dos mesmos;

substituir qualquer funcionario em caso de auséncia legal ou férias, de maneira a ndo
prejudicar o andamento e a boa execucao dos servigos, obedecendo ao estabelecido no
subitem 12.5 do Projeto Bésico;

levar imediatamente ao conhecimento da CONTRATANTE, qualquer fato
extraordinario ou anormal que ocorra durante a execucdo dos servicos, para adogdo de
medidas cabiveis, bem como, comunicar por escrito e de forma detalhada, todo tipo de
acidente que, eventualmente, venha a ocorrer;

diligenciar para que seus funcionarios ou prepostos tratem os servidores e usuarios
ocupantes das dependéncias da CONTRATANTE com atencdo, presteza e urbanidade.

prestar todos os esclarecimentos que forem solicitados pela CONTRATANTE,
atendendo de imediato tais solicitaces;

prover 0s recursos humanos necessarios para garantir a execugdo dos servigos, sem
interrupcao;

substituir o funcionario cujo comportamento seja prejudicial, inconveniente ou
insatisfatorio a disciplina da Universidade ou ao interesse do servico publico ou, ainda,
incompativeis com o exercicio das atribui¢cdes que Ihe forem atribuidas;

10) responder pelos danos causados 8 CONTRATANTE ou a terceiros, decorrentes de sua

culpa ou dolo, quando da execucao dos servicos;

11)arcar com despesas decorrentes de qualquer infracdo, desde que praticada por seus

funcionarios, durante a execucdo dos servicos, ainda que nas dependéncias da
CONTRATANTE;

12) responder pelo cumprimento dos postulados legais vigentes de &mbito federal, estadual

ou municipal;

13) prestar os servigos dentro dos parametros e rotinas estabelecidos, em observéncia as

recomendacdes aceitas pela boa técnica, normas e legislacao;

14) implantar a supervisdo permanente dos servigos, de modo adequado e de forma a obter

uma operacéo correta e eficaz;
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15) manter suporte inerente aos servigos a serem executados, garantindo um servico de alto
padrdo, sem nenhum custo adicional paraa CONTRATANTE, conforme especificado
no item 12.6, do Projeto Basico;

16) atender prontamente quaisquer exigéncias do representante da Universidade, inerentes
ao objeto deste Contrato;

17) fornecer prontamente, quando solicitado pela CONTRATANTE, o demonstrativo de
execucdo dos servicos, objeto deste Contrato;

18) comunicar expressamente a CONTRATANTE, qualquer anormalidade de carater
urgente e prestar os esclarecimentos julgados necessarios;

19) manter, durante toda a execucdo do Contrato, em compatibilidade com as obrigacfes a
serem assumidas, todas as condi¢bes de qualificacdo e habilitacdo, exigidas no Edital
de Licitacéo.

20) assumir a responsabilidade por todos os encargos previdencidrios, trabalhistas, fiscais e
obrigacOes sociais previstos na legislacdo em vigor, obrigando-se a salda-los na época
prépria, uma vez que os seus funcionarios ndo manterdo qualquer vinculo empregaticio
coma CONTRATANTE;

21) assumir a responsabilidade por todas as providéncias e obrigacdes estabelecidas na
legislacdo especifica sobre acidentes de trabalho, quando, em ocorréncia da espécie,
forem vitimas seus funcionarios no desempenho dos servigos ou em conexdo com eles,
ainda que ocorrido nas dependéncias da CONTRATANTE;

22) renunciar expressamente a qualquer vinculo de solidariedade ativa ou passiva para com
a CONTRATANTE, haja vista que a inadimpléncia da CONTRATADA com
referéncia aos encargos estabelecidos nas condi¢cdes anteriores ndo transferem a
responsabilidade por seu pagamento a CONTRATANTE, nem podera onerar o objeto
do Contrato firmado;

23) guardar o mais absoluto sigilo em relacdo as informacgdes ou documentos de qualquer
natureza a que venham a ter acesso, respondendo administrativa, civil e criminalmente
por sua indevida divulgacdo e/ou incorreta ou descuidada utilizacéo;

24) obedecer as normas e rotinas da CONTRATANTE, em especial as que disserem
respeito a seguranca, guarda, manutencdo e integridade dos dados, programas e
procedimento fisicos de armazenamento e transporte das informacgdes existentes ou
geradas durante a execucao dos servicos;

25) reconhecer, como prestador de servico, por forca de Contrato, sem vinculagdo direta
com as atividades desenvolvidas, que todo e qualquer trabalho realizado ou
desenvolvido sera de exclusiva propriedade da CONTRATANTE;

26) custear as despesas de deslocamento, alimentacdo e hospedagem de seus funcionarios
quando em acompanhamento ao reitor, aos pro-reitores e as demais autoridades da
CONTRATANTE, conforme estabelecido no item 10.2 do Projeto Basico.

27) Custear as despesas de deslocamento, alimentacdo e hospedagem realizadas em
decorréncia de solicitagdo da DICOM/UFVJM, vinculadas a consecucdo do objeto
Projeto Basico, nos valores equivalentes aos pagos aos servidores publicos federais,
quando em viagem a servico.

CLAUSULA SETIMA — DAS OBRIGACOES DO CONTRATANTE
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Caberaa CONTRATANTE:

1) efetuar os pagamentos mensais devidos a CONTRATADA;

2) permitir o acesso dos funciondrios da CONTRATADA as suas dependéncias para
execucdo dos servigos referentes ao objeto deste Contrato;

3) prestar as informagdes e os esclarecimentos que venham a ser solicitados pelos
funcionarios da CONTRATADA,

4) assegurar-se da boa prestacdo dos servicos, verificando sempre o seu bom desempenho;

5) fiscalizar o cumprimento das obrigacdes assumidas pela CONTRATADA, inclusive
quanto a continuidade da prestacdo dos servicos que, ressalvados os casos fortuitos e de
forga maior, justificados e aceitos pela CONTRATANTE, ndo deverdo ser interrompidas;

6) emitir, por intermédio da DICOM/UFMG, relatorios sobre os atos relativos a execucao
deste Contrato, em especial, quanto ao acompanhamento e fiscalizacdo da prestacdo dos
servigos, a exigéncia de condicdes estabelecidas e a proposta de aplicacdo de sancdes;

7) disponibilizar suas instalacdes e 0s equipamentos necessarios a prestacdo dos servigos
objeto deste Contrato;

8) relacionar as dependéncias das instalacGes fisicas, bem como os bens de sua propriedade
colocados a disposicdo da CONTRATADA durante a execu¢do dos servigcos, com a
indicacdo do estado de conservacao;

9) acompanhar e fiscalizar o andamento dos servi¢os, por intermédio da Comissdo de
Acompanhamento deste Contrato;

10) especificar e estabelecer diretrizes para aceitacdo dos servicos executados e/ou produzidos
pela CONTRATADA;

11) proporcionar 8 CONTRATADA, sem 06nus, 0s espacos fisicos, instalacdes, equipamentos
e materiais necessarios ao desempenho das atividades exigidas neste Contrato.

CLAUSULA OITAVA - DO ACOMPANHAMENTO E DA FISCALIZACAO

A execucdo deste contrato sera acompanhada e fiscalizada pelo servidor(a) :
designado pela Portaria n°___, de de , sendo permitida a contratacdo de
terceiros para assisti-lo e subsidia-lo de informacdes pertinentes a essa atribuigéo.

CLAUSULA NONA - DO VALOR

O valor global do presente Contrato é de R$ ( reais), estando neles incluidos todos os
impostos, fretes, terceirizag0es e demais encargos incidentes.

CLAUSULA DECIMA - DO REAJUSTE

Visando a adequacao aos novos precos de mercado, desde que observado o interregno minimo de
um ano, a contar da data da proposta, o preco consignado na Clausula Nona - Do Valor, podera ser
reajustado, cabendo, a CONTRATADA, no escopo de sua solicitagdo, justificar e comprovar a
variacdo dos componentes dos custos deste Contrato, apresentando inclusive Memoria de Calculo
e Planilhas apropriadas para analise e posterior aprovacdo pelo CONTRATANTE.
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CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DOS ACRESCIMOS E SUPRESSOES

A CONTRATADA obriga-se a aceitar, nas mesmas condigdes contratuais, mediante Termo
Aditivo, os acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios, no limite de até 25% (vinte e
cinco por cento) do valor global, inicial, atualizado deste Contrato, de acordo com os 8§ 12 e 22, do
art. 65, da Lei n? 8.666/93, atualizada.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — DA DOTACAO ORCAMENTARIA

As despesas decorrentes do presente Contrato correrdo a conta da CONTRATANTE, no
Programa de Trabalho: 2146; Natureza da Despesa: 33.90.39, Fonte de Recurso: 0112000000, com
emissdo de Nota de Empenho pela CONTRATANTE, na modalidade “global”.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — DO PAGAMENTO

Os servicos prestados serdo faturados e pagos até o 10° (décimo) dia util do més subsequente a
prestacdo dos servigos, mensal e consecutivamente, mediante apresentacdo pela CONTRATADA
de Relatério de Atividades até o 5° (quinto) dia atil do més de pagamento, de acordo com o
volume de servicos efetivamente executados, o qual devera ser devidamente conferido e atestado
pela Comissdo de Acompanhamento do Contrato da DICOM/UFMG. Esta autorizard a
CONTRATADA, apés a conferéncia da compatibilidade do Relatério de Atividades com os
servicos prestados, proceder a emissdo da Nota Fiscal/Fatura e posterior pagamento.

PARAGRAFO PRIMEIRO. Os custos e as despesas de veiculacdo apresentados a
CONTRATANTE para pagamento deverdo ser acompanhados da demonstracdo do valor devido
ao veiculo, de sua tabela de precos, da descricdo dos descontos negociados e dos pedidos de
insercdo correspondentes, bem como do relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa
independente, sempre que possivel.

PARAGRAFO SEGUNDO. Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagédo
de compra de midia diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os
eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espaco ou reaplicagdes que tenham sido
concedidos pelo veiculo de divulgagao.

PARAGRAFO TERCEIRO. E facultativa a concessdo de planos de incentivo por veiculo de
divulgacéo e sua aceitacdo por agéncia de propaganda, e os frutos deles resultantes constituem,
para todos os fins de direito, receita propria da agéncia e ndo estdo compreendidos na obrigacéo
estabalecida no paragrafo segundo.

PARAGRAFO QUARTO. A equagéo econdmico-financeira definida neste contrato, ndo se altera
em razdo da vigéncia ou nao de planos de incentivo referidos no paragrafo terceiro, cujos frutos
estdo expressamente excluidos dela.

PARAGRAFO QUINTO. Os servicos realizados por terceiros e os honorarios pertinentes sero
pagos mediante a entrega dos servicos solicitados, dos documentos de cobranga e respectivos
comprovantes, nos vencimentos previamente ajustados com a CONTRATANTE, em até 15
(quinze) dias apos a realizacdo dos servicos.

PARAFRAFO SEXTO. Os servicos que, comprovadamente, forem considerados néo executados
ou executados inadequadamente, serdo excluidos do valor inicialmente apresentado, ndo obstando
0 pagamento dos itens ndo suprimidos, sem prejuizo das demais penalidades cabiveis. Os itens
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suprimidos, apds a sua correta apresentacdo, serdo pagos na forma prevista no caput desta
Clausula.

PARAGRAFO SETIMO. Em cumprimento ao disposto no artigo 64, da Lei n? 9.430, de
27/12/1996, e na Instrucdo Normativa n2 306, de 12 de marco de 2003, da Secretaria da Receita
Federal — SRF, a CONTRATANTE retera na fonte, o Imposto sobre a Renda da Pessoa Juridica
(IRPJ), a Contribuicao Social sobre o Lucro Liquido (CSLL), a Contribuicdo para o Financiamento
da Seguridade Social (COFINS) e a Contribuicdo para o PIS/PASEP sobre os pagamentos que
efetuar a CONTRATADA. Os pagamentos serdo efetuados apos a verificacdo da Regularidade
Fiscal da CONTRATADA no SICAF.

PARAGRAFO OITAVO. O pagamento seré creditado em nome da CONTRATADA, através de
ordem bancaria, no Banco , Agéncia n? , Conta Corrente n°

PARAGRAFO NONO. A documentacdo de cobranca ndo aceita pela CONTRATANTE sera
devolvida a CONTRATADA para as devidas corre¢des, com as informacdes que motivaram sua
rejeicao pela fiscalizacdo da CONTRATANTE.

PARAGRAFO DECIMO. A CONTRATANTE, sem prejuizo de exercer outras prerrogativas
contratuais, podera sustar o pagamento de qualquer Nota Fiscal de Prestacdo de Servicos
apresentada pela CONTRATADA, no todo ou em parte, nos seguintes casos:

a) execucdo parcial ou defeituosa dos servicos;

b) existéncia de débito da CONTRATADA para com a Unido/UFVJM quer proveniente da
execucdo do presente Contrato ou de obrigacdes ajustadas em outros contratos;

c¢) descumprimento de obrigacdo contratual, hipotese em que o pagamento ficara retido até que
a CONTRATADA atenda a clausula infringida;

d) descumprimento de obrigacGes ajustadas com terceiros que, eventualmente, possam
prejudicar a execuc¢do dos servicos objeto deste Contrato;

e) paralisacdo dos servicos por culpa comprovada da CONTRATADA.

PARAGRAFO DECIMO PRIMEIRO. Em caso de atraso de pagamento, motivado pela
CONTRATANTE, o valor a ser pago sera atualizado monetariamente desde a data prevista para o
pagamento até a do efetivo pagamento, tendo como base a Taxa Referencial pro rata tempore,
mediante a aplicacdo da seguinte formula:

N/30
EM=[(1+TR/100) —1]xVP

onde,

TR = percentual atribuido a Taxa Referencial,

EM = encargos moratorios;

VP = valor da parcela a ser paga;

N = namero de dias entre a data prevista para o0 pagamento e a do efetivo pagamento.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DA VIGENCIA

O presente Contrato terd vigéncia por 12 (doze) meses, a partir da data de sua assinatura, podendo

61



ser prorrogado, mediante Termo Aditivo, até o limite de 60 (sessenta) meses, apos a verificacdo da
real necessidade e desde que haja vantagens para a UFVJM na continuidade deste Contrato, nos
termos do inciso Il, do art. 57, da Lei n? 8.666/93, atualizada.

CLAUSULA DECIMA QUINTA — DA SUBCONTRATACAO

A CONTRATADA, sem prejuizo das responsabilidades contratuais e legais, podera fazer a
subcontratagdo parcial dos servigos objeto deste Contrato, nos termos do art. 72, da Lei n®
8.666/83, atualizada.

PARAGRAFO PRIMEIRO. O permissivo previsto no caput desta Clausula, no que tange a
subcontratagdo, deverd ter anuéncia da CONTRATANTE.

PARAGRAFO SEGUNDO. As subcontratagbes serdo de inteira responsabilidade da
CONTRATADA, ndo a exonerando das obrigacOes pactuadas neste Contrato.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — DAS SANCOES

Pela inexecucdo total ou parcial do objeto deste Contrato ou para as agéncias que sobrepuserem 0s
planos de incentivo aos interesses da UFVIM, a CONTRATANTE podera, garantido o
contraditério e a ampla defesa, aplicar a CONTRATADA as seguintes sancdes:

I - adverténcia, por escrito;

Il - multa de 0,3% (zero virgula trés por cento) por dia de atraso, e por descumprimento das
obrigacdes estabelecidas neste Contrato, até 0 maximo de 10% (dez por cento) sobre o valor
total do Contrato, recolhida no prazo, maximo, de 5 (cinco) dias corridos, a contar do
recebimento da notificacéo;

111 - multa de 10% (dez por cento) sobre o valor total do Contrato, no caso de inexecucdo total
ou parcial do objeto contratado, recolhida no prazo, maximo, de 5 (cinco) dias corridos,
contados do recebimento da comunicacdo oficial, sem embargo de indenizacdo dos prejuizos
porventura causados a0 CONTRATANTE pela ndo execucdo parcial ou total do Contrato;

IV - suspensdo temporaria do direito de licitar e impedimento de contratar com a
CONTRATANTE, pelo prazo de até 2 (dois) anos, conforme a autoridade competente fixar
em funcédo da natureza e da gravidade da falta cometida;

V - declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a CONTRATANTE, enquanto
perdurarem os motivos determinantes da punicdo, ou até que seja promovida a reabilitagéo,
perante a prépria autoridade que aplicou a penalidade, que serd concedida sempre que a
CONTRATADA ressarcira CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e ap6s decorrido
0 prazo da sancéo aplicada no inciso anterior.

PARAGRAFO PRIMEIRO. As sancdes previstas nos incisos I, IV e V desta Clausula poderéo
ser aplicadas cumulativamente com as dos incisos 11 e 111, apds contraditorio e ampla defesa da
CONTRATADA, no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco) dias uteis.

PARAGRAFO SEGUNDO. Se a multa aplicada for de valor superior ao valor da garantia
prestada, além da perda desta, responderd a CONTRATADA pela sua diferenca, a qual serd
descontada dos pagamentos devidos pelo CONTRATANTE ou, quando for o caso, cobrada
judicialmente.

PARAGRAFO TERCEIRO. As penalidades serdo obrigatoriamente registradas no SICAF, e no
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caso de suspensao de licitar, a CONTRATADA devera ser descredenciada por igual periodo, sem
prejuizo das multas previstas no Edital e neste Contrato e das demais cominacdes legais.

CLAUSULA DECIMA SETIMA — DA INEXECUCAO E DA RESCISAO

A inexecucdo total ou parcial deste Contrato ensejard a sua rescisdao, com as consequéncias
contratuais, inclusive o reconhecimento dos direitos da CONTRATANTE, conforme disposto nos
arts. 77 a 80, da Lei n° 8.666/93.

PARAGRAFO PRIMEIRO. Os casos de rescisdo contratual serdo formalmente motivados nos
autos do processo, assegurados o contraditorio e a ampla defesa.

PARAGRAFO SEGUNDO. A rescisdo deste Contrato podera ser:

a) determinada por ato unilateral e escrito do CONTRATANTE nos casos enumerados nos
incisos | a Xl e XVII, do art. 78, da Lei n® 8.666/93, atualizada;

b) amigavel, por acordo entre as partes, reduzida a termo no processo da respectiva licitagao,
desde que haja conveniéncia para0 CONTRATANTE;

c) judicialmente, nos termos da legislagéo.

PARAGRAFO TERCEIRO. A rescisdo, administrativa ou amigavel, devera ser precedida de
autorizagéo escrita e fundamentada da autoridade competente.

PARAGRAFO QUARTO. O presente contrato podera ser denunciado pelo CONTRATANTE
apo6s decorridos 180 (cento e oitenta) dias de sua vigéncia, mediante aviso prévio a
CONTRATADA, com antecedéncia minima de 90 (noventa) dias, através de correspondéncia
protocolizada ou por intermédio do Cartério de Registro de Titulos e Documentos.

CLAUSULA DECIMA OITAVA — DA GARANTIA

A CONTRATADA prestou garantia de execucdo contratual, na modalidade
no valor de R$ ( ), correspondente a 5% (cinco por cento) do valor
global deste Contrato.

PARAGRAFO PRIMEIRO. Na hip6tese do valor da garantia ser utilizado em pagamento de
qualquer obrigacdo, a CONTRATADA obriga-se a fazer a respectiva reposi¢do no prazo maximo
de 5 (cinco) dias Uteis, contados da data de recebimento da notificacao.

PARAGRAFO SEGUNDO. O valor da garantia sera liberado somente apds o término da vigéncia
deste Contrato e desde que a CONTRATADA tenha cumprido todas as obrigagdes contratuais.

CLAUSULA DECIMA NONA — DAS ALTERACOES

O presente Contrato poderd ser alterado, com as devidas justificativas, em qualquer de suas
Clausulas, exceto no tocante ao seu objeto, nos termos do art. 65, da Lei n? 8.666/93.

CLAUSULA VIGESIMA - DA PUBLICACAO

A CONTRATANTE providenciara a publicacdo deste Contrato, por extrato, no Diario Oficial da
Unido, conforme determina o paragrafo Gnico do art. 61, da Lei n® 8.666/93.

63



CLAUSULA VIGESIMA PRIMEIRA — DAS DISPOSICOES FINAIS

Para fins de interpretacdo da legislacdo de regéncia, valores correspondentes ao desconto-padréo
de agéncia pela concepcéo, execucdo e distribuicdo de propaganda, por ordem e conta de clientes
anunciantes, constituem receita da agéncia de publicidade e, em consequéncia, o veiculo de
divulgacdo nao pode, para quaisquer fins, faturar e contabilizar tais valores como receita propria,
inclusive quando o repasse do desconto-padrédo a agéncia de publicidade for efetivado por meio de
veiculo oficial de divulgacéo.

PARAGRAFO PRIMEIRO. As informacdes sobre a execu¢do do contrato, com os nomes dos
fornecedores de servicos especializados e veiculos, serdo divulgados em sitio proprio aberto para o
contrato na rede mundial de computadores, garantindo o livre acesso as informacdes por quaisquer
interessados.

PARAGRAFO SEGUNDO. As informacdes sobre valores pagos serdo divulgados pelos toais de
cada tipo de servico de fornecedores e por cada meio de divulgacao.

PARAGRAFO TERCEIRO. As agéncias contratadas deverdo, durante o periodo de, no minimo
5 (cinco) anos apds a extincdo do contrato, manter acervo comprobatorio da totalidade dos
servicos prestados e das pecas publicit

CLAUSULA VIGESIMA PRIMEIRA — DO FORO

Fica eleito o Foro da Justica Federal, Subse¢do Judiciaria de Sete Lagoas para dirimir quaisquer
questdes oriundas do presente Contrato, que ndo possam ser solucionadas administrativamente.

E, assim, por estarem justas e acordadas, as partes firmam o presente Contrato em 3 (trés) vias de
igual teor e forma, para um sé efeito, na presenca de 02 (duas) testemunhas, que também o
subscrevem.

Diamantina (MG), de de.
CONTRATANTE CONTRATADA
TESTEMUNHAS:
Nome: Nome:
CPF: CPF:
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UNIVERSIDADE FEDERAL DOS VALES DO JEQUITINHONHA E MUCURI
CONCORRENCIA N2 002/2010

ANEXO V

MODELO DE DECLARACAO DE ELABORACAO INDEPENDENTE DE
PROPOSTA

(Identificacdo completa do representante da licitante), como representante devidamente constituido de
(Identificacdo completa da licitante) doravante denominado Licitante, para fins do disposto no item 2.1.1 do
Edital da Concorréncia 002/2010, declara, sob as penas da lei, em especial o art. 299 do Cddigo Penal
Brasileiro, que:

(@) a proposta apresentada para participar da Concorréncia 002/2010 foi elaborada de maneira
independente pelo Licitante, e o conteldo da proposta ndo foi, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer outro participante potencial ou de fato da
Concorréncia 002/2010, por qualguer meio ou por qualquer pessoa;

(b) a intencdo de apresentar a proposta elaborada para participar da Concorréncia 002/2010 nao foi
informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato da Concorréncia
002/2010, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

(c) que nédo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer outro
participante potencial ou de fato da Concorréncia 002/2010 quanto a participar ou ndo da referida licitacéo;

(d) que o contetido da proposta apresentada para participar da Concorréncia 002/2010 n&o sera, no todo
ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualguer outro participante potencial ou
de fato da Concorréncia 002/2010 antes da adjudica¢éo do objeto da referida licitacéo;

(e) que o conteldo da proposta apresentada para participar da Concorréncia 002/2010 nao foi, no todo ou
em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante da UFVJM antes
da abertura oficial das propostas; e

(f) que esta plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaracdo e que detém plenos poderes e
informacdes para firma-la.

, em de de

(representante legal do licitante, no &mbito da licitacdo, com identificagédo completa)
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ANEXO VI

Formato para apresentacdo do Plano de Comunicacéo Publicitaria
O Plano de Comunicacdo Publicitaria deve conter os seguintes itens e formatacao:

- Raciocinio bésico

Como exercicio e demonstracdo de sua qualificacdo técnica, a Agéncia deve apresentar um texto
de até 05 laudas, em fonte Arial 10, espacamento 1,5 linha, onde apresentara um diagndstico das
necessidades de comunicacdo publicitaria da UFVJM, a sua compreensdo sobre o objeto da
licitacdo e os desafios da comunicacdo a serem enfrentados para a necessidade especifica
determinada no Briefing.

- Estratégia de comunicacéo

Redacdo de um texto de até 05 laudas, em fonte Arial 10, espacamento 1,5 linha, em que a
Agéncia indicara e defenderd as linhas gerais da proposta para suprir o desafio e alcancar os
resultados e metas de comunicacdo desejadas a para a necessidade especifica determinada no
Briefing.

Léa Sa Fortes
Dicom — UFVIM
02 de Junho de 2010
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